





Forord

Pa valdagen den 9 juni 2024 kunde vi blicka tillbaka
pé en femarig mandatperiod fér Europaparlamentet.
Den har formats av bland annat att Brexit slutforts,
stormningen av Kapitolium, coronapandemin,
regeringskris for Léfven ll-regeringen,
koranbranningar, krig i Ukraina, gangkriminalitet, hdg
inflation, regeringsskifte till en moderatledd regering,
krig mellan Israel och Hamas, EU:s migrationspakt
och klimatpaket samt Sveriges intrade i NATO.

Efter en mandatperiod som kantats av saval
turbulenta handelser som ljusglimtar, métte
Moderaterna véljarna med budskap som slog an till
partiets idéprogram Frihet och ansvar. Moderaterna
gick till val for ett fritt och sékert Europa.

Infér Europavalet 2024 hade Moderaterna tre
huvudsakliga mal: Moderaterna ska fa hogre
valjarstéd an 2019, Moderaterna ska fa fem mandat
och valdeltagandet bland moderata sympatisérer
ska 6ka. Moderaterna uppfyllde tva av tre mal.

Valresultatet fér Moderaterna landade pa 17,5
procent vilket &r en 6kning med 0,7 procentenheter.
Valdeltagandet hos moderata sympatisdrer 6kade
men Moderaterna fick fortsatt fyra mandat.

Eftervalsanalysen for Europavalet 2019 konstaterade
att det valet var framgangsrikt fér Moderaterna. For
Europavalet 2024 kan vi konstatera att Moderaterna
aterigen har gjort ett framgangsrikt Europaval. Det
visar sig inte minst genom att det endast &r andra
gangen i historien som det storsta regeringsbarande
partiet har 6kat i ett Europaval.

Eftervalsanalysen har dragit fem &vergripande
slutsatser.

For det forsta har Moderaterna knackt koden for
mobiliseringsval. Stora delar av valorganisationen
byggde péa det recept som togs fram till férra
Europavalet och det tjdnade partiet val aven i detta
val. Vidare var det klokt att fokusera pa mobilisering
av de egna sympatisérerna. En rekommendation ar
att dokumentera vad som fungerade bra s& att det
ar enkelt att kopiera receptet till nasta Europaval.
Samtidigt finns det behov att géra gradvisa
forbattringar som att till exempel komma igang
tidigare och framfor allt halla farten genom hela
planeringen.

For det andra behtéver Moderaterna skruva pa
grundreceptet om malet &r att vinna fem mandat.
Det gér inte idag att lagga upp strategin for

valrérelsen om fem ar. | eftervalsanalysen foreslas
dock att vid sidan av mobilisering som bas
langsiktigt arbeta for en tillvaxtstrategi till kommande
Europaval. Det kan handla om att forknippas med
fler politiska sakfragor, fortydliga skiljelinjer gentemot
andra partier och att fortsétta bygga redan starka
kandidater.

For det tredje ar medicinen utskriven och behdver
verka for att bota den demografiska huvudvarken
som innebdar att partiet behéver vanda trenden

i storstéader och bland kvinnor. De tre nationella
valvinnarprojekten lanserades i samband med

att Europavalskampanjen lanserades. Det gar
darfor inte att utvardera den hér valrorelsen utifran
rekommendationerna dari. Samtidigt inskarper
eftervalsanalysen att valvinnarprojekten behdver
implementeras pa alla nivaer i partiet under den har
mandatperioden.

For det fjarde behdver banden mellan Bryssel

och Sverige knytas ihop for att fortsatta bygga
ihop det moderata laget. Aven om férbattringar

har gjorts finns fortsatt arbete att géra. For att

vara forberedda infér nasta Europavalrérelse bor
mandatperioden fokusera pa att skapa formaliserade
kontaktytor saval organisatoriskt, politiskt och
kommunikationsmassigt. Sittande parlamentariker
och kommande toppkandidater behdver ta

ansvar for att nérvara och synas i hela Sverige.
Personvalspolicyn fér Europaval bér tydligare
anpassas till Europavalets férutsattningar och logik.

For det femte bor organisationen starkas

ytterligare genom att stéandigt utveckla bade politik
och kampanj. Motorn for politikutveckling bér
forstarkas. Den mest naturliga arenan for det ar
riksdagskansliet. Den digitala mognaden bor 6ka
inom fler delar av partiet. Inom kampanjarbetet

bor fler insatser goras for att vi ska bli fler som gor
mer nar det kommer till kampanjaktiviteter och
medlemsvarvning. Dessutom bdér det séttas tydligare
férvantningar kring valrérelsers arbetsférdelning- och
belastning for saval fortroendevalda som anstéllda.

Med det sagt kan eftervalsanalysen konstatera att
arets val var framgangsrikt fér Moderaterna. Det
finns en god grogrund fér att fortsatta utveckla
organisationen, politiken och kommunikationen med
malet att fortjana fler ménniskors fértroende.

Jessica Rosencrantz
Ordférande Eftervalsanalysen Europavalet 2024
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1 Om eftervalsanalysen

1.1
Direktiv

Eftervalsanalysgruppen tillsattes av Moderaternas partistyrelse den 16 februari 2024 i syfte att utvardera
Moderaternas valrorelse och resultatet i Europavalet 2024. Gruppen har, i enlighet med partistyrelsens
direktiv, sammanstallt en utférlig genomgang och analys av det politiska laget infér inledningsskedet

av valrorelsen, kampanjen, budskap och partiets valorganisation. Gruppen har utgatt ifran slutsatser
och rekommendationer i Moderaternas eftervalsanalyser fran 2019 och 2022 samt fran de tre nationella
valvinnarprojekten som genomforts.

1.2
Arbetsgruppen

Eftervalsanalysgruppen har bestatt av féljande personer:

Jessica Rosencrantz (Stockholms stad, ordférande)
Lars Holmin (Véstra Gétalands lén)

Malin Sjélander (Kalmar I&n)

Emma Feldman (Stockholms I&n)

Annsofie Thuresson (Skéne lén)

Jorgen Berglund (Vésternorrlands I&n)

Till arbetsgruppen tillkom aven representanter fran sidoférbunden, utsedda av respektive férbund:

Johannes Thernstréom (Moderata Ungdomsférbundet)
Josefin Malmqvist (Moderatkvinnorna)

Cecilia Forss (Moderata Seniorer)

Tobias Bjérck (Oppna Moderater)

Gruppen har bitratts av féljande tjansteman:
Louise Stenberg (senior opinionsstrateg, huvudsekreterare)

Aleksander Lestaric (féltchef)
Amos Friedman (presschef)



1.3
Arbetssatt och forankring

Arbetsgruppen har traffats vid fem tillfallen under 2024: 15 mars (digitalt uppstartsméte), 11 april (méte i
samband med Sverigemétet), 10 juni (digitalt méte), 1-2 juli (internat) och 23 augusti (fysiskt mote).

Arbetsgruppen har inhamtat synpunkter och underlag enligt féljande:

9

N2

N2

Deltagarna i eftervalsanalysgruppen har inkommit med synpunkter fran sina respektive delar av
organisationen. For att fanga in alla férbund tilldelades arbetsgruppsmedlemmarna férbund att bevaka
under valrdrelsen. Sidoférbunden ansvarade for sina respektive organisationer.

Information om eftervalsanalysgruppen har kommunicerats internt i organisationen. Férbunden har fatt
information om gruppens arbete via mail.

En mailadress har upprattats for att medlemmar ska kunna inkomma med synpunkter.

Intervjuer med valledning, toppkandidater och férbundsordféranden har genomforts.

En enkat har skickats ut till kandidaterna, ministrar, riksdagsledaméter, kommunalrad, regionrad,
férbundsordforande, foreningsordforande, kretsordforande, valledare samt personal pa
riksorganisationen.

En opinionsmétning har genomférts av Infostat under 10-20 juni med 2 000 respondenter.

Offentlig data frdn valmyndigheten, VALU och SCB har sammanstallts och analyserats.

Méten med partistyrelsen, riksdagsgruppen, férbundsordféranden for fdrankring av rapport.



2 Valresultat

2.1
Moderaterna nadde tva av tre mal

Moderaterna hade infér Europavalet 2024 tre huvudsakliga malsattningar:

1. Moderaterna ska f& hogre véljarstod an 2019
2. Moderaterna ska f& fem mandat
3. Valdeltagandet bland moderata sympatisdrer ska 6ka

Mal 1 uppfylldes.
Moderaterna 6kade fran 16,8 procent till 17,5 procent. Trots minskat valdeltagande &r det en 6kning med
37 309 roster.

Mal 2 uppfylldes inte.

Moderaterna fick fyra mandat, vilket &r lika ménga som efter valet 2019. For att f& ett femte mandat med
radande valresultat, hade Moderaterna behovt 21,9 procent.' Den siffran ar dock dynamisk och hade berott
pa vilka partier Moderaterna hade fatt de extra rosterna ifran.

Mal 3 uppfylides.

Det finns inga officiella siffror pa valdeltagande per parti. Daremot gar det att uppskatta valdeltagandet
blandmoderata sympatisorer. Drygt halften, 53,4 procent, av véljarna rostade i Europavalet. | VALU fick
respondenterna svara pa hur de skulle rosta om det vore riksdagsval idag. Den siffran gar att jamféra med
vanliga opinionsmatningar av partisympatier till riksdagen, som géller hela véljarkaren och inte bara den dryga
halft som gick och réstade i valet.

Till exempel uppgav 13,4 procent av valjarna i VALU att de skulle rosta p& Sverigedemokraterna i
riksdagsvalet. Samtidigt lag Sverigedemokraterna runt 21 procent i opinionsmaétningarna. Det vill séga,
Sverigedemokraterna lyckades inte mobilisera sina valjare att g& att rosta i Europavalet. Drygt en tredjedel
av deras véljare stannade hemma. For Moderaternas del var det tvartom. 20,4 procent uppgav i VALU att

de skulle rosta pa Moderaterna i riksdagsvalet, medan Moderaterna i opinionsmatningarna lag pa runt 19
procent. Jamfért med Europavalet 2019 var valdeltagandet enligt denna metod fér uppskattning hogre i valet
2024.

2019 2024
Moderaternas opinionsstéd i Riksdagsvalet i samband med Europaval? 17,3% 19,1%
Moderata riksdagssympatisérer som rostade enligt VALU?® 15,6% 20,4%
Skillnad -1,7 1,3

Figur 1: Tabell éver valdeltagande och opinionsstéd. Kélla: VALU och Valmyndigheten

Kélla: Valprognos.se
2Kélla: Pollofpolls.se
®Kaélla: Vallokalsundersékningen 2019 samt 2024



2.2
Resultatet i Europavalet
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Figur 2: Valresultat 2019, 2022 och 2024. Kélla: Valmyndigheten




| Europavalet 2024 gick Moderaterna, Liberalerna, Miljopartiet, Socialdemokraterna och Vansterpartiet framat
jamfért med 2019. Sverigedemokraterna, Kristdemokraterna och Centerpartiet backade. Réknat i antal
mandat fick alla partier lika manga mandat som 2019 med undantaget att Kristdemokraterna tappade ett
mandat samtidigt som Vansterpartiet 6kade med ett mandat.

Jamfoért med de flesta opinionsmatningar som publicerades veckorna fére valet innebar valresultatet att
Sverigedemokraterna behdll sina tre mandat istallet for att fa ett fjarde och att Centerpartiet behdll sina tva
mandat istéllet for att tappa ett.

For Moderaternas del innebar resultatet att Moderaterna 6kade for andra Europavalet i rad. Det var aven
andra gangen nagonsin i ett Europaval dar det stérsta regeringspartiet 6kade. Med andra ord syntes
ingen negativ "midterm-effekt” i det har valet. Dessutom blev Moderaterna Sveriges nést storsta parti. Att
Moderaternas Europavalsresultat I&g s& néra senaste riksdagsresultatet har inte hant sedan 1990-talet.
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Figur 3: Moderaternas val i Europaval 1995 — 2024. Kélla: Valmyndigheten

Valdeltagandet i valet landade pa 53,4 procent, vilket & en minskning med 1,9 procentenheter fran 2019.
Jamfort med valet 2019 fanns det i det har valet 365 000 fler rostberéttigade, sa i absoluta tal var det omkring
53 000 fler personer som gick till valurnorna. Pa valnatten antogs det av manga att valdeltagandet hade
sjunkit kraftigt, men det var innan de sa kallade onsdagsrésterna hade réknats.

Fortidsrostningen nadde ett nytt rekord med 25,1 procent. Valdagen 1&g i slutet av Ianghelgen kring
nationaldagen, vilket kan ha paverkat hur manga som befann sig vid sin réstningslokal p& valdagen.

Tomas Tobé som var den mest kryssade kandidaten 2019 fick 23 000 fler kryss i Europavalet 2024. Det gjorde
att han blev den tredje mest kryssade kandidaten i arets Europaval d& Jonas Sjéstedt och Alice Bah Kuhnke
fick fler personréster.



2.3
Valjarfloden

| Europaval jamfors inte nettofléden fran forra Europavalet av huvudsakligen tva skal. Dels for att det var sa
lange sedan att valjarna knappt minns vad de rostade pa. Dels for att bara drygt hélften av véljarna rostar

i Europaval och det &r inte sakert att det ar samma personer som rostade i detta val som i det foregdende
valet. Darfér anvands riksdagssympatier och Europaval. Enligt VALU var de stérsta nettoflédena det har valet
2,9 procentenheter fran Socialdemokraterna till Miljopartiet, 1,3 procentenheter fran Socialdemokraterna

till Vansterpartiet, 1,2 procentenheter fran Vansterpartiet till Miljopartiet samt 1,1 procentenheter frén
Moderaterna till Kristdemokraterna. Mobiliteten pa vanstersidan var stérre det har valet an p& hégersidan. Det
var en relativ liten mobilitet mellan héger och vénster enligt VALU. | och med ett Iagre valdeltagande, har dven

soffan blivit en nettovinnare.

Fraga: “Vilket parti skulle du rosta pa om det var riksdagsval idag?”

Partival i EUP-valet 2024

g v s MP c L KD M sD FL Ovr  Summa %

E 74 6 17 1 0 0 0 0 0 1 ~100

§’ s 8 67 14 4 1 1 2 3 0 0 ~100
3

£ MP 5 4 85 2 1 0 1 0 0 1 ~100

5 c 3 7 12 66 5 1 5 1 0 0 ~100

E L1 7 5 8 61 3 14 0 1 1 ~100

KD 0 3 1 2 2 74 9 6 1 1 ~100

M 0 3 2 4 4 9 74 3 1 0 ~100

SD 1 3 1 0 0 4 84 1 1 ~100

o 6 5 7 3 2 3 6 10 5 64 ~100

Figur 4: Véljarfléden mellan riksdagssympatier och partival i Europavalet 2024. Kélla: VALU

Infor valet sdg Sverigedemokraterna ut att fortsatta
trenden att 6ka. De har aldrig tidigare backat i

ett nationellt val sedan de stallde upp for férsta
gangen 1988. | och med arets Europaval brots

den trenden och de tappade 2,1 procentenheter
jamfort med valet 2019. Mycket tyder pa att
Sverigedemokraternas tapp beror pa att de inte
lyckades mobilisera sina valjare till vallokalerna. De
valjarna har inte i ndgon storre utstrackning gatt till
nagot annat parti. Moderaterna fick ett nettofléde
fran Sverigedemokraterna pa 0,2 procentenheter.

Enligt Infostats eftervalsundersdkning bestdmde sig
42 procent av valjarna for lAnge sedan, 30 procent
veckorna fére valet, 20 procent sista dagen/dagarna
och 7 procent bestamde sig i valbaset. Nagot

som sticker ut sarskilt ar att de mindre borgerliga

partiernas véljare bestdmde sig senare an andra.
Det antyder att det finns en grupp med borgerligt
sinnade och lattrérliga véljare som i nuldget inte
identifierar sig starkt med nagot parti.

De tva partier vars véljare bestamde sig tidigast ar
Miljdpartiet och Sverigedemokraterna. En stor andel
av dessa valjare uppger att de valt parti pa grund

av deras respektive starka sakfragor; klimat och
invandring. For Moderaterna var det en tredjedel var
som bestamde sig tidigt, veckorna innan och samma
dag.

Det var framst yngre, kvinnor och personer i
tatbefolkade omraden som tenderade att bestdmma
sig sent.



24
Demografi och geografi

Moderaterna vann forstagangsvaljarna. Enligt VALU
var Moderaterna storsta parti bland 18-21-aringar
med 21 procent. Férra Europavalet var Miljdpartiet
storst bland forstagangsvaljarna. Enligt Infostats
eftervalsundersdkning blev Moderaterna aven storst
bland 18-29-aringar i Europavalet. Att Moderaterna
ar stora bland unga bekréftas av resultaten i
skolvalet déar Moderaterna blev storsta parti med 25
procent av résterna bland gymnasieungdomar*. Det
ar viktigt att understryka att Moderaternas starka
position bland unga &r en enorm styrka framat.

Bland seniorerna Over 65 ar blev Moderaterna

nast storsta parti enligt saval VALU (19 procent)
som Infostats eftervalsundersékning (17 procent).
Socialdemokraterna fortsatter en langsiktig trend av
att vara stoérsta parti bland de aldre.

Bland saval de yngre som de &ldre var det sma
skillnader mellan Moderaternas resultat 2019 och
2024. Moderaterna okar i samma utstrackning i bada
grupperna. | eftervalsanalysen 2019 konstaterades
att Moderaterna fortfarande har en dubbel utmaning
i att 6ka stodet bland seniorer och samtidigt behalla
och utveckla stédet bland unga véljare. Moderaterna
har i det har valet gatt framat nagot i bada grupperna

men grundanalysen kvarstar for att pa sikt kunna bli
Sveriges storsta parti.

Enligt VALU har kdnsskillnaderna mellan partierna
aldrig varit sa stora i ett val som i &r. Det handlar
framst om att Sverigedemokraterna hade en stor
overvikt man och Miljépartiet en stor dvervikt
kvinnor. Det var samma partier som hade stora
kénsskillnader 2019.

Pa aggregerad niva fanns fortsatt en viss héger-
vansterskillnad dar kvinnor i hogre grad rostar pa
partier till vanster och mén i storre utstrackning pa
partier till hdger. Det finns &nnu ingen tillganglig data
om kdnsfdrdelningen av de som réstade var jdAmn
eller om det var vanligare att méan eller kvinnor gick
till valurnorna.

For Moderaternas del har kdnsskillnaderna 6kat
nagot. Det beror inte pa att Moderaterna har tappat
bland kvinnliga véljare utan snarare att stédet bland
manliga valjare 6kade med 2 procentenheter. Enligt
VALU och Infostats eftervalsmétning var férdelningen
2024 att 4 procentenheter fler man an kvinnor
rostade p& Moderaterna.

Lan Resultat M 2024 Férandring procentenheter
Kalmar Lan 16,8% +2,4
Jonkodpings l&n 17,0% +2,1
Kronobergs 1an 18,3% +2,1
Varmlands lan 15,8% +1,8
Dalarnas lan 15,3% +1,6
Gévleborgs lan 15,3% +1,5
Vasternorrlands lan 12,0% +1,4
Blekinge lan 16,6% +1,3
Hallands lan 21,8% +1,2
Orebro lan 14,5% +1,1
Vastmanlands lan 18,6% +0,9
Skane lan 19,1% +0,9
Sdédermanlands lan 17,7% +0,9
Jémtlands lan 12,1% +0,8
Norrbottens lan 11,2% +0,6
Vastra Gétalands lan 16,8% +0,6
Gotlands lan 12,9% +0,5
Ostergétlands 1an 18,1% +0,5
Vasterbottens lan 10,1% +0,3
Uppsala lan 16,1% +0,2
Stockholms lan 20,0% -0,5

Figur 5: Moderaternas valresultat i Europavalet efter Idn. Kélla: Valmyndigheten.

Kélla: mucf.se



Geografiskt har Moderaterna fortsatt sina starka
fasten i lanen Halland, Stockholm och Skéne.
Moderaterna 6kade i 20 av 21 lan. Stérsta 6kningen
syntes i Smaland med Over 2 procentenheters
Okning i samtliga Smalandslan — Kalmar, Jonkoping
och Kronoberg. Stockholms lan var det enda

|&n dar Moderaterna backade, och det med 0,5
procentenhet.

Pa kommunniva har Moderaterna fortsatt sina starka
fésten i valbargade kommuner néra storstaderna
som Danderyd, Vellinge och Kungsbacka. Av de 10
kommuner dar Moderaterna fick sitt starkaste stod
2024 har partiet 6kat i 9 av dem. De kommuner dar

Moderaterna fick lagst stod, finns samtliga i évre
Norrland. Moderaternas stéd har 6kat i samtliga av

dessa tio kommuner.

Moderaterna gick framat nagot i 9 av Sveriges 20
stdrsta kommuner. Bland dem 8kade Moderaterna
mest i Boras (+1,73 procentenheter) och minskade
mest i Huddinge (-1,46 procentenheter). Daremot
backade Moderaterna mellan 0,5-1,2 procentenheter
var i Sveriges fem stérsta kommuner. | Stockholm
lag resultatet i linje med det nationella resultatet.

| Linkdping strax 6ver och i Géteborg, Malmo

och Uppsala presterade Moderaterna sémre &n

rikssnittet.

Kommun Resultat M 2024 Férandring procentenheter
Stockholm 17,4% -0,98
Goteborg 15,3% -1,21
Malmé 15,2% -0,75
Uppsala 15,0% -0,51
Linkdping 18,6% -0,65

Figur 6: Moderaternas valresultat i Europavalet i de fem stérsta kommunerna. Kélla: Valmyndigheten

Pa totalen backade Moderaterna i
storstadskommunerna men det kan nyanseras.
Moderaterna 6kade i manga valdistrikt i respektive
storstad. | Stockholm 6kade Moderaterna framst

i valdistrikt pa Ostermalm, Bromma, Norrmalm

och Kungsholmen och backade framst i omraden
l&ngs gréna tunnelbanelinjen utanfér innerstaden. |
Goteborg gick Moderaterna fram i manga distrikt pa

Hisingen men aven utspritt i olika delar av centrum
och ytteromradena. De omraden dar Moderaterna
backade ar utspridda bade geografiskt och bland
Moderaternas traditionellt starka och svaga
omraden. | Malmé gick Moderaterna fram framst i
manga redan starka omraden. Moderaterna tappade
i distrikt som bade &r traditionellt starka och svaga —
till exempel bade i Rosenvang och i Segevang.
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Figur 7: Stérsta parti i respektive valdistrikt i de tre stérsta kommunerna. Kélla: Valmyndigheten
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2.5
Val av parti

Ideologi och véarderingar, politisk identitet, specifika
forslag och sakfragor samt partiets kandidater
uppgavs som viktigaste anledningar till partival,
enligt Infostat. Moderata véljare stack inte ut
namnvart med att nagot var sarskilt mycket

mer eller mindre viktigt for partival. Nagot farre
moderater svarade ideologi och varderingar,

men det var anda den viktigaste aspekten &ven

fér moderater. Miljépartiets, Vansterpartiets och
Kristdemokraternas véljare uppgav i hdgst grad att
partiets kandidater hade storst betydelse for deras
partival. Moderaterna hade en lagre andel som
uppgav det i bade Infostat och VALU. Samtidigt

42%

var det manga som i 6ppna svar uppgav att deras
fértroende foér Tomas Tobé var en anledning till
partivalet.

Enligt Infostats eftervalsmétning var klimat och milj¢
den viktigaste fragan i valet, tatt foljt av kriminalitet
och brottslighet. Darefter migration och foérsvars- och
sakerhetspolitik. Enligt VALU var freden i Europa och
demokratin i EU de viktigaste fragorna, foljt av klimat
och brottsbek&ampning. Lite olika frageformuleringar
ger olika svar, men sammanvagt kan sagas att
klimat, brottslighet, fred/férsvar och demokrati
upplevdes som viktiga fragor for manga.

39%

Klimat och miljé

31%

Kriminalitet och brottsbekdmpning

Migr%tion

25%

22%

Forsvar och sakerhetspolitik

Vard och omsorg

18%

17%

Sociala fragor

12%

Utrikespolitik och internationella samarbeten
Kultur och demokrati

Figur 8: Viktiga sakfragor i Europavalet 2024. Kélla: Infostat
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Det unika med VALU &r att den har méatpunkter
fran alla Europaval. De politiska sakfradgor som
har 6kat mest i betydelse i detta val ar freden

i Europa, demokratin i EU, forsvarsfragor i EU
och EU:s utrikespolitik. Med andra ord har det
sékerhetspolitiska laget i Europa, med olika
infallsvinklar 6kat i betydelse.

Vilka fragor som var viktiga for olika grupper

skiljde sig at. Klimat och miljé samt kriminalitet var
viktiga fragor for bade méan och kvinnor, men i olika
prioriteringsordning. For kvinnor var klimat och
miljo, vard och omsorg samt sociala fragor viktigare
i det har valet an fér man. Mannen tyckte & sin sida
att forsvars- och sékerhetspolitik samt frihandel,
tillvéxt och naringsliv var viktigare i valet &n kvinnor.
Ungefar lika stor andel mé&n som kvinnor svarade att
kriminalitet och migration var viktiga i det hér valet,
enligt Infostat.

Det fanns aven en tydlig héger-vanster-koppling.
Hogervaéljare tyckte i hdgre utstrackning att
kriminalitet, migration och férsvar var viktiga fragor.
Véanstervéljare tyckte i hdgre utstrackning att klimat,
vard och omsorg samt demokrati var viktigare fragor.
For moderata valjare var kriminalitet, férsvar samt
frihandel, tillvaxt och naringsliv relativt viktigare

an fér andra partiers véljare. Féga forvanande var
klimatet absolut viktigast fér miljdpartister och

migrationen viktigast fér sverigedemokratiska véljare.
| matningarna finns det nagra fragor som inte

riktigt fAngas in. Nar partiernas véljare i Infostat-
matningen fick beskriva med egna ord varfor

de rostade som de gjorde, var det manga som
namnde Israel-Palestina, Sverigedemokraternas
trollkonton och skogs/jordbrukspolitik. Det var
framst vénsterpartistiska valjare som ndmnde
Palestina och blandade partisympatier bland de som
namnde trollkonton. Manga moderata véljare uppgav
att de uppskattade Moderaternas varderingar,
sakpolitik och toppkandidat. Vidare fanns det en

del som uppskattade att Moderaterna framstod

som sansade, sakliga och som far saker gjorda.
Aven markeringar mot Sverigedemokraterna och
trollkonton ndmndes av vissa som viktigt.

En annan aspekt som ofta lyftes bland de 6ppna
svaren var valkompasserna. Det fanns en tydlig
asymmetri dar de mindre partiernas valjare i betydligt
hdgre grad ndmnde valkompasser som anledning
till partival. Bland 6ppna svar var det omkring 18
procent av centerpartistiska och liberala valjare
som namnde valkompasser. Motsvarande siffra for
moderata véljare var 2 procent. P4 SVT:s hemsida
finns fragor och svar kopplat till valkompasserna.
Dar star att resultat av valkompassen bara ska ses
som en av manga komponenter for ett partival.



3 Moderaternas valkampanj

3.1
Malgrupper

Infér Europavalet beslutades att framst fokusera valkampanjen pa mobilisering av moderata sympatisérer
samt de som valde mellan Moderaterna och tradacket/soffan. De fyra malgrupperna Europamoderater,
Tradacksmoderater, Dolda diamanter och Svarflértade togs fram for att pa ett datadrivet satt ringa in
geografiska lokalomraden dar mobilisering var lattare eller svarare.

De huvudsakliga mélen med malgrupperna var att behalla stodet bland Europamoderater samt att 6ka
stodet bland Tradacksmoderater genom 6kad mobilisering. Dessa mal uppfylldes pa aggregerad niva

da Moderaterna 6kade 0,2 procentenheter bland Europamoderater och 6kade 1,1 procentenheter bland
Tradacksmoderater. Den storsta 6kningen syntes bland Tradacksmoderater i omraden med hég andel
smahus.

Strax 6ver hélften av de som har planerat kampanjer uppger att de under valrérelsen utgick ifran
malgrupperna vid val av kampanjomraden.

3.2
Budskap och kampanjmaterial

Malet med budskapen var att de skulle vara latta att forstd, vara relevanta for manga potentiella moderata
véljare och att sa fa véljare som mojligt skulle kdnna sig okunniga om europapolitik. Det genomférdes ett
omfattande insiktsarbete i flera led dér det bland annat gjordes budskaps- och manértester bland olika
malgrupper.

Kampanjens huvudbudskap var:

— For ett fritt och sékert Europa

— Sétt granser for kriminella. Inte for polisen.
Sékra Europas grénser. Gor Sverige tryggt igen.
Grundlagsskydda abortratt. Allt annat ar fel.
Mindre utslapp. Mer kérnkraft.

Stoppa regelkrangel och byrakrati. Fler jobb i Sverige.

NN N N 2

Svensk skog. Svenskt sjalvbestdmmande.
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Figur 9: Moderaternas valaffischer i Europavalet 2024.
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Enligt Infostats eftervalsundersékning samt interna
medlemsundersokningar, upplevdes samtliga
budskap vara relevanta fér en dvervaldigande
majoritet av sadval moderata medlemmar som
moderata véljare. Exempelvis ansédgs "Sétt granser
for kriminella” vara relevant for hela 98 procent av
medlemmarna. 4 av 5 av moderata valjare tyckte
att skogsbudskapet var relevant fér dem. 1 av

3 i allménheten (samtliga valjare) tyckte inte att
karnkraftsbudskapet var relevant fér dem.

Ett grafiskt manér togs fram dar syftet var att
matcha de enkla budskapen, férstarka tonaliteten
som "For ett fritt och sékert Europa” innebar,
samt att lyfta fram Moderaternas toppkandidat
och partiordférande. For att fa en snabb
igenk&nning med Moderaterna valdes att enbart
anvanda Moderaternas bla nyanser och en stor
moderatlogga.

3.3
Valorganisation

Arbetet med Europavalet 2024 bérjade sommaren
2023. | december 2023 utsag partistyrelsen Karin
Juhlin till nationell valledare och dérefter tillsattes
resterande valledning bestdende av Martin Borgs,
Kina Holm, Susan Vo Bergqvist, Amos Friedman
och Tomas Tobé. Syftet var att ha en liten och
snabbfotad valledning for att snabbt kunna

fatta beslut och korta ledtider mellan idé och
verkstallande.

Som regionala valledare hade partiombudsmannen
daglig kontakt med partikansliet och valledningen.
Under den hér valkampanjen gjordes dessutom
sédrskilda satsningar for att lyfta de lokala valledarna,
exempelvis genom sérskilda digitala valméten och
malgruppsanpassade mailutskick.

| samband med Sverigemd&tet och den nationella
valupptakten i april 2024 lanserades &ven hela

Det beslutades att kampanjmaterialet skulle vara

i form av en folder med bilder pa Tomas Tobé och
UlIf Kristersson ihop med kortfattade texter om
kampanjens huvudbudskap. Det var ett medvetet val
att inte géra mer &n en folder. Aven antalet sorter av
giveaways hdlls nere i syfte att ha en enkel kampanj.
Det var mest fokus pa chipspasar som var formgivna
att passa till foldern. Overlag var det uppskattat i
organisationen att det bara fanns en tydlig folder och
att det inte spretade med giveaways.

Den egna eftervalsmétningen undersokte aven
Moderaternas ledande foretradares syn pa olika
kampanjmaterial som anvandes i det har valet.
Valfilmen ”Hisspitchen”, foldern och kampanj i
sociala medier far hogst betyg. Samtliga sorter fick
i snitt omkring 4 p& en skala 1-5 dar 1 ar mycket
daligt och 5 &r mycket bra.

Europavalskampanjen och valmaterial borjade
tillgéngliggodras fér de regionala och lokala
valledarena och deras respektive organisationer.

2019 var tre av fyra toppkandidater
riksdagsledamoter vilket gjorde riksdagen till en
naturlig aktiv del i valrérelsen. 2024 var fyra av fem
toppkandidater Europaparlamentariker och en var
riksdagsledamot, vilket innebar att centrum for
valrérelsen i stor utstrackning skiftade fran riksdag
till partikansli.

Moderaterna arbetade dven mer malinriktat inop
med sidoorganisationerna och nétverken i den har
valrérelsen an tidigare genom gemensamma utspel
och kampanjer som férstérkte varandra. Insatserna
fran MUF ska sarskilt lyftas da de varvade omkring
4 000 medlemmar i valrérelsen.



34
Kampanj och media

Valkampanjen genomférdes i tva steg: forst en
férkampanj fér att mobilisera medlemmar och sedan
en valkampanj fér att mobilisera véljare.

Foérkampanjen gjordes genom ett anpassningsbart
flygblad dar lokalféreningar och férbund

kunde lyfta lokalpolitiker, sin lokala kandidat

och toppkandidat. Dértill genomférdes en rad
utbildningar, Europavalfokus med olika relevanta
teman och kandidatutbildning. Det gjordes ocksa
en satsning kring internkommunikation for att skapa
medvetenhet om det stundande valet.

| huvudsak fokuserade valkampanjen pa att ga
fram med Moderaternas huvudbudskap och
toppkandidater. Den slimmade valledningen gav
dessutom beredskap for att snabbt kunna ga ut
med fler budskap utifall att det skulle uppkomma en
X-faktor mitt under valrérelsen.

Inom faltorganisationen innehdll kampanjen manga
traditionella kampanjmetoder, som exempelvis
flygbladsutdelning, dérrknackning och affischering.
Dérrknackningskampanjer var sérskilt uppmuntrade
frén centralt hall.

| den egna eftervalsmatningen 6énskade sig
partiets ledande foretréadare pé nationell, regional,
kommunal och lokal niva att arbeta mer med
kampanjer i sociala medier, morgonkampanj/
pendlarkampanj, dorrknackning, blada brevliador
samt flygbladsutdelning pa gator och torg. Det var
mer splittrat huruvida Moderaterna bér arbeta mer

Figur 10: Moderaternas kampanj pa TikTok.

eller mindre med att ringa véljare, sta i valstuga och
affischera. Resultatet fran undersokningen visar
aven att det fér manga var svarast att mobilisera
kampanjarbetare till dérrknackningskampanjer

och att ringa véljare, det vill sdga uppsdkande
kampanjmetoder som gér ut pa personlig dialog.

Manga delar i den nationella kampanjorganisationen
infér Europavalet anvandes for att testa nya
metoder och utvardera om de ska implementeras

i stérre eller mindre skala till framtida valrérelser.
Exempelvis genomférdes ett pilotprojekt fér en ny
kampanjapp, en ny digital valstuga, ett A/B-test for
hur direktreklam fungerar, en stérre utvardering av
dérrknackningskampanjer, nya mediekanaler dar
medborgare konsumerar media, SMS-utskick och
nya mobiliseringssajter for sarskilda sakfragor. |

en mindre skala utforskades &ven olika verktyg for
generativ Al. Exakt vilka delar som visade sig vara
effektiva far respektive utvardering bedéma.

Fokus i sociala medier var att skapa igenkanning
och hég energi. De sociala kanalerna skiljde sig
aven mellan varandra rérande innehall. TikTok
fortsatte vara den viktigaste kanalen for att nd unga
och unga vuxna. Pa TikTok anvandes framforallt

en mer humoristisk vinkel, fast med sakpolitik. Ett
sadant exempel ar ett klipp (fyra bilder, se nedan)
som férstérkte budskapet om europeisk specialpolis
och att dra in den fria rdrligheten fér gangkriminella.
Klippet har i skrivande stund &ver en halv miljon
visningar och cirka 20 000 delningar.

Vi behover plocka
fler jordgubbar

i Europa

Rosta pa Moderaterna for att

ge polisen fler verktyg for att
ta fast gangledare i Europa

Rlockaljerdgubbar, l
|




Mediahanteringen under valrérelsen syftade till att na
ut med partiets sakpolitik. Reaktioner mellan partier
pa olika utspel var minimal, &ven om Moderaterna
och Tomas Tobé reagerade pa bland annat utspel
fran Miljopartiet och Sverigedemokraterna. Fokus
var pd att halla presstraffar med tydligt sakpolitiskt
innehall och inte bara presstraffar for sakens skull.
Ytterligare nagot som prioriterades var att Tomas
Tobé gjorde mediala aktiviteter med samtliga
moderata toppkandidater och andra starka
moderata foretradare.

Fér kommunikation till vertikala malgrupper

anvéndes nya mobiliseringssajter. Vissa utvecklades
ihop med toppkandidater eller sidoférbund. De

1800

marknadsférdes genom riktad annonsering i sociala
medier. | samband med att fértidsréstningen

i utlandet 6ppnade gjordes ett sarskilt
mobiliseringsinlégg i digitala kanaler.

Tidigt i valrérelsen fattades beslut om att portionera
ut nyheterna innan det fullstdndiga valmanifestet
slapptes. Samtidigt fanns det I6pande debattartiklar
med moderata avsandare och andra aktiviteter som
genererade media.

Totalt sett var Tomas Tobé den toppkandidat som
fick flest pressklipp. Trots att Tomas Tobé fick flest
pressklipp vore det énskvart med annu mer fértjanad
redaktionell och organisk media.
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Figur 11: Antal pressklipp fér toppkandidaterna 11 maj — 10 juni. Kélla: Retriever

Enligt Infostats eftervalsmétning fanns det inte ett
entydigt s&tt som véaljarna tog del av information i
valet, &ven om TV, radio och dagstidningar ar det
vanligaste sattet. Moderaternas véljare skiljde sig
inte heller namnvéart fran valjarkaren som helhet i
det avseendet. Eftersom en valrrelse &r ett tydligt
lagspel mellan alla nivaer i partiet, &r det fortsatt
viktigt att Moderaterna erbjuder en rad olika
kampanjmetoder for att pa sa satt na ut till fler
manniskor.



3.5
Kandidater

Fran 2019 var en tydlig rekommendation att
fortsatta fokusera pa en stark toppkandidat ihop
med ett sammansvetsat lag av toppkandidater. Det
receptet aterspeglades i arets valrorelse dar antalet
toppkandidater beslutades utifran antalet befintliga
mandat sedan valet 2019 plus ett, det vill sdga fem.
En tydlig skillnad fran 2019 var att fyra av de fem
toppkandidaterna 2024 hade suttit en mandatperiod
i Europaparlamentet. De hade darmed svetsats
samman som ett lag och hade god erfarenhet av
hur arbetet gér till i Europaparlamentet. Det gick
darfor att ga till val p& att Moderaterna har ett lag av
toppkandidater som far nagot gjort.

Moderaternas fem toppkandidater var:

Tomas Tobé
Jessica Polfjard
Joérgen Warborn
Arba Kokalari
— Boriana Aberg

%
%
9
%

Tyngdpunkten i kampanjen kretsade kring Tomas
Tobé som var férra valets mest kryssade kandidat
och att ytterligare starka positionen som hégerns
mest populéra toppkandidat, vilket syntes i

opinionsmatningar under vintern och varen 2024.

Dartill togs huvudbudskap fram med alla fem
toppkandidater i atanke. Under valrorelsen gjordes
mediala utspel dér respektive toppkandidat fick lyfta
fram sina fragor — Jessica Polfjard om karnkraft,
Jorgen Warborn om féretagarnas villkor, Arba
Kokalari om abortratten och Boriana Aberg om
europeiska varderingar. Tomas Tobé var bérare av
Moderaternas samlade Europabudskap i valrérelsen.

Moderaternas fastslagna lista innehdll totalt 33
kandidater med ursprung i samtliga férbund. Det
var en styrka att det fanns en stor geografisk
spridning p& kandidater sa att de kunde vara med
och mobilisera kampanjarbetare och enklare fa
lokalmedia att intressera sig for de fragor som var
aktuella i respektive forbund.

Ett beslut som fattades var att Tomas Tobé skulle
vara knuten till Stockholm sista tiden av valrorelsen
for att snabbt kunna ta media som uppkom.

Det skapade utrymme f6r andra kandidater och
féretradare att synas i regional och lokal media

som i vissa geografiska omraden var den priméra
nyhetskallan for manga medborgare. For att bista i
detta togs det fram flera debattartiklar f6r kandidater.

Eftersom Tomas Tobé var mer i Stockholm
uppmuntrades de andra toppkandidaterna att resa
runt i hela Sverige. Har kan sarskilt nAmnas Jessica
Polfjards skogs- och lantbruksturné dar hon besdkte
19 lan, likasa Jorgen Warborns féretagsturné i stora
delar av Sverige.

3.6
Folkomrostningar
samma dag

| samband med Europavalet 4gde lokala
folkomrdstningar rum i Lomma, Mora, Nyndshamn,
Stenungssund, Séderhamn, Uppsala och
Orkelljunga. Den planerade och pabdrjade
folkomréstningen i Orsa avbréts den 5 juni.

Initiativ till de olika folkomréstningarna samt

vad véljarna réstade om skilde sig at. | samtliga
kommuner var valdeltagandet kring den lokala fragan
lagre an valet till Europaparlamentet. Valdeltagandet
i Europavalet har inte tydligt paverkats av den lokala
folkomrdstningen. Tre kommuner hade en 6kning
fran Europavalet 2019 och fyra hade ett minskat
valdeltagande.

Moderaternas valresultat i Europavalet varierade

i de aktuella kommunerna. Exempelvis backade
Moderaterna i Uppsala med 0,5 procentenheter men
okade i Orkelljunga med 3,6 procentenheter och i
Mora med 3,8 procentenheter. Valresultatet i 6vriga
kommuner hamnade daremellan.

Huruvida lokala folkomr&stningarna paverkar
Moderaternas valresultat i stort gar inte att fastsla
da lokala forutsattningar, vad folkomréstningen
handlar om samt vilka som initierat den paverkar
mer. Detsamma géller k&nslan i kampanjen

hos kampanjarbetarna. Enligt en intern

rundringning fanns det ingen samstammighet

om en folkomrstning forenklade eller forsvarade
kampanjarbetet for Europavalet eller om det ledde till
en mer positiv kansla eller inte.



4 Forutsattningar och
valresultat for samtliga partier

Moderaternas eftervalsanalys fokuserar naturligt pa Moderaternas forutsattningar, valkampanj, organisation
och resultat. Valkampanjen bedrevs dock inte i ett vakuum. Europavalet &r ett nollsummespel dar 21 mandat
finns att fordela pa de partier som stéller upp. For att kunna satta Moderaternas resultat i ett sammanhang
finns det darfér anledning att beréra de andra partiernas férutsattningar och valresultat.

Kélla Riksdagsopinion: Poll of polls, 9 maj 2024
Kaélla Europaopinion: Valforskningsprogrammets sammanvédgda métning, publicerad 6 maj 2024.

4.1
Socialdemokraterna

Socialdemokraternas valkampanj gick ut p& att prata om
sammanhallning mot hégerpopulistiska och auktoritara krafter
som vill splittra Europa. Under valkampanjen framhavdes framst
dessa huvudbudskap och inte lika mycket sakpolitik.

Valresultat 2024:
24.8% (5 mandat)

Riksdagsopinion en
manad fore valet:

Infor valet sdg Socialdemokraterna ut att hamna langt
34%

[
I
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oOver sitt valresultat fran 2019 da de hade 6kat mycket i 1
riksdagsopinionen sedan dess. Socialdemokraternas 24,8 1 .
procent var deras hdgsta resultat i ett Europaval nédgonsin. I Europaopinion en
P4 valnatten beskrevs resultatet som en valframgéng av ! manad f°'c')e valet:
partiledare Magdalena Andersson. Samtidigt var det ett tapp : 31,1%
pé 10 procentenheter jamfort med deras opinionssiffror for : .
riksdagsvalet. De viljarna har framst gatt till Miljopartiet och | Huvudkampanj 2024:
Vansterpartiet enligt VALU. | _Gor nagot stort.
| Valj sammanhallning,
I
I
1
1
1
I
1
\

Bade interna och externa faktorer kan férklara den svaga inte splittring.
prestationen jamfort med opinionssiffrorna. Internt sédgs vikande

fortroendesiffror for Magdalena Andersson i de egna leden, att Valresultat 2019:
toppkandidaterna inte var vélkdnda, och avsaknad av sakpolitik. 23,5% (5 mandat)
Fritzon var den toppkandidat som fick lagst andel personkryss .

av det egna partiets véljare. LO:s kandidat Johan Danielsson Toppkandidat:

blev inte personvald. Externa faktorer var framfér allt att Heléne Fritzon
Miljopartiet och Vansterpartiet var tydligare med sina budskap @~ @ \ = = = = = = = = = = = - =
och hade populdra kandidater.
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4.2

Miljopartiet

Miljdpartiet har historiskt gjort starka Europaval, och det har
valet brot inte den trenden. | flera métningar 1ag de ungefar
dubbelt s hogt i Europaopinionen som i riksdagsopinionen. De
var det enda partiet som tidigt dverpresterade i matningarna
infor Europavalet. Det finns tva huvudsakliga forklaringar till det.
Dels tyckte manga valjare att klimatet &r en tydlig Europafraga
och dels hade partiet starka kandidater. Alice Bah Kuhnke var,
vid sidan av Jonas Sjostedt och Tomas Tobé, den mest kénda

och fortroendeingivande kandidaten. Bade Bah Kuhnke och
Tobé hamnade hégt upp i Europaparlamentets inflytandelista.

Valresultat 2024:
13,9% (3 mandat)

Riksdagsopinion en
manad fore valet:
5,8%
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. Valkampanjen fokuserade framst pa klimatet och miljon.
Huvudkampanj 2024 Darutbver lyfte de i viss mén fram cirkular ekonomi, fred och
Klimatet. demokrati.
Klimatet.
Klimatet. Miljépartiet blev det enda partiet som hade tre kandidater som
blev personvalda i det har valet. Tydligheten i klimatfragan
Valresultat 2019:

och tre populéra toppkandidater tros ha bidragit till
valframgangarna. Alice-effekten var starkare for Miljopartiet
. an vad Alice-effekten var for Kristdemokraterna. Av de tre
Toppkandidat: stérsta nettoflédena i valet var tva av dem till Miljdpartiet: Fran
Alice Bah Kuhnke Socialdemokraterna och fran Vansterpartiet. Miljdpartiet hade
————————————— dessutom en hég mobilisering av sina egna véljare som hade
rostat pa dem i ett riksdagsval om det vore val idag.

11,5% (3 mandat)

— e e e e e e e e e e e e - e - o - o — - — — — — — —

4.3
Sverigedemokraterna

Aven Sverigedemokraterna sag ut att hamna éver sitt valresultat
fran 2019. Valkampanjen var den mest EU-skeptiska av alla
etablerade partiers. Huvudbudskapet "Mitt Europa bygger
murar” var en parafras pa Stefan Lofvens kanda citat ”"Mitt
Europa bygger inga murar”. Sakpolitiskt lyfte partiet sarskilt
fram forslag kring EU:s klafingrighet, miljé- och klimat, migration
och snuset.

Valresultat 2024:
13,2% (3 mandat)

Riksdagsopinion en
manad fore valet:

. s 20,6%
Sverigedemokraterna behdll sina tre mandat men framstod

under valnatten som valets stora forlorare. Europavalet 2024
var det forsta nationella valet som Sverigedemokraterna stallt
upp i dar de backat jamfért med foregdende val. Resultatet
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sags ocksa som en skrall eftersom opinionsmé&tningarna gav
dem i snitt omkring 18 — 19 procent. Sverigedemokraterna Huvudkampani 2024:
ar det parti som opinionsinstituten har haft svarast att mata uvuMit? EE:) pja )

genom &ren. Forst eftersom deras véljare inte vagade svara
Sverigedemokraterna i enkater. | &r verkade det istallet ha
funnits en diskrepans mellan opinionsstod och intention att ga

bygger murar

: Valresultat 2019:
till vallokalen. 15,3% (3 mandat)
Veckorna fére valet slappte TV4s Kalla fakta ett reportage Toppkandidat:

om Sverigedemokraternas trollfabriker. Amnet tog upp

stort medieutrymme i hela valrérelsen och passade val in i
Socialdemokraternas narrativ om att prata om kulturkrig snarare
an sakfragor. Hanteringen av avsljandena préglades avatt =~ \ —-—-—-—-—-—-—-—-—-—- - - -
Jimmie Akesson gick till motattack mot medierna, vilket kan ha
bidragit till att en del av deras véljare inte kénde sig tillrackligt
motiverade att ga till vallokalen. Sverigedemokraterna har

aven haft ett langvarigt problem med att deras véljare ar mer
skeptiska till EU 4n andra véljare. Aven det kan ha orsakat den
laga mobiliseringsgraden.

Charlie Weimers
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Valresultat 2024:
11,1% (2 mandat)

Riksdagsopinion en
manad fore valet:
8%

[

I

I

1

1

1

I

1

I

|

I

: Europaopinion en
| manad fore valet:
| 8,5%

I

| Huvudkampanj 2024:
1

|

I

I

I

|

1

I

1

\

Klimat Valfard
Framtidstro

Valresultat 2019:
6,8% (1 mandat)

Toppkandidat:
Jonas Sjostedt

— e e e e e e e e e e e e - e e o - o - - — — — — — —

4.5
Centerpartiet

4.4
Vansterpartiet

Vansterpartiet sdg en méanad fére Europavalet ut att 6ka med
omkring en procentenhet fran féregaende val. | de tidiga
opinionsmatningarna sags ingen tydlig Sjostedt-effekt. Fore
valet var det &nda véantat att Vansterpartiet skulle n& framgangar
i Europavalet till féljd av att toppkandidaten Jonas Sjéstedt var
en av de mest populara vansterpolitiker Sverige har haft.

Vansterpartiets huvudbudskap var Klimat Valfard Framtidstro.
Vansterpartiet var det enda parti som tydligt ville gbra valfarden
till en valfraga i Europavalet genom att prata skola, vard,
bostéder och arbetsmarknadspolitik.

Partiets resultat var en stor valframgang, bade jamfort med
tidigare Europaval och jamfért med sin riksdagsopinion. En stark
och folkkar toppkandidat, tydlighet i flera sakfragor som Israel-
Palestina, klimat och valfard kombinerat med en balans mellan
Overstatliga I6sningar av svara fragor och EU-skepticism bidrog
till valframgangen. Vansterpartiets storsta vinster syns i manga
utsatta omraden dér ett pro-palestinskt budskap blev tydligare
an det som Socialdemokraterna eller Nyans gick fram med.

Valresultat 2024:
7,3% (2 mandat)

2019 gjorde Centerpartiet ett bra val dar de dverpresterade mot
sin riksdagsopinion och behdll bada sina mandat. Infér 2024

sdag det ut som att de fick kdmpa for att behalla bdda mandaten.

2019 byggdes kampanjen mycket kring de da populara
politikerna Fredrick Federley och Annie L&6f.

Centerpartiet gick till val p& budskapet "Hall gransen” vilket
var en sagning tagen fran Torbjorn Falldin. Hall gransen mot
klimatférnekare, Putinkramare och populister. Hall gransen
fér freden, friheten och klimatet. Centerpartiet lyfte fram sina
traditionella profilfragor, daribland jordbruket, klimatet och
avstandstagande till Sverigedemokraterna.

Centerpartiet dverpresterade dven jamfort med
opinionsmatningarna. Ingen opinionsmatning gav dem mer &n
ett mandat. Samtidigt var det ett tapp fran 2019. Ut6ver att
deras valjare valde dem pa grund av att varderingar och politisk
inriktning dverensstdmde, var det en hdg andel som uppgav att
de valde Centerpartiet pa grund av valkompasser. De tog inte
véljare fran nagot sarskilt parti utan fick ett relativt brett stod
fran mittenpartivéljare och soffan.
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Riksdagsopinion en
manad fore valet:
4,6%

Europaopinion en
manad fore valet:
4,2%

Huvudkampanj 2024:

Hall gransen!
For freden, frineten
och klimatet

Valresultat 2019:
10,8% (2 mandat)

Toppkandidat:
Emma Wiesner




Valresultat 2024:
5,7% (1 mandat)

Riksdagsopinion en
manad fore valet:
3,6%
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Granser &
frihet

Valresultat 2019:
8,6% (2 mandat)

Toppkandidat:
Alice Teodorescu Mawe

— e e e e e e o e e = =

4.7
Liberalerna
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4.6
Kristdemokraterna

Kristdemokraterna forvantades tappa réster mellan 2019

och 2024. 2019 var ett framgangsval for dem trots ett tapp
sista veckorna av valrérelsen pa grund av abortfragan. Under
mandatperioden har Sara Skyttedal och David Lega arbetat i
samma partigrupp som Moderaterna, EPP. Efter manga vandor
blev Alice Teodorescu Mawe férsta namnet. Alice Teodorescu
Mawe blev medlem i Kristdemokraterna i samband med sin
kandidatur, efter att tidigare ha arbetat f6r Moderaterna.

Valplattformen byggde pa "Granser och frihet” och fortydligade
att de beslut som bast fattas i Sverige ska gora det och de
beslut som bast fattas i EU ska gdra det. Valmanifestet delade
de in i fem breda omraden: Tryggt Europa i en orolig varld,
klimat och tillvaxt, jord- och skogsbruk, ett EU som respekterar
olikheter samt frihandel och tillvaxt.

Som férvantat backade Kristdemokraterna fran sitt valresultat
2019 men hamnade strax dver sitt opinionsstdd veckorna fore
valet. Att de endast tappade ett mandat ska i sammanhanget
ses som en valframgang. Trots det stormiga aret med olika
forslag pa toppkandidater, lyckades Alice Teodorescu

Mawe snabbt bli en omtyckt debattor och fick en hog andel
personkryss. Deras véljare ndmnde frdmst varderingar, Alice och
Israel som anledningar till att de rostade p& Kristdemokraterna
i det hér valet. Det fanns ett nettofléde fran Moderaterna till
Kristdemokraterna om 1,1 procentenheter. De véljarna namnde
politiska asikter, allman kénsla, taktik, valkompass och Alice i
ungefér samma utstrackning.

For Liberalerna var Europavalet 2024 ett binart val eftersom

de tidigare fatt 4,1%. Ak ut eller stanna kvar. De lyckades 6ka
nagot fran foregdende val och behalla sitt mandat. Pa nationell
nivd har Liberalerna liknande foérutséttningar med en langvarig
position omkring eller under 4 procent fran 2018. Mellan
riksdagsval har Liberalerna haft ett stort utbyte av véljare.
Liberalerna ar det parti som 2022 hade hogst andel véljare fran

tidigare valet som bytts ut.

Valkampanjen fokuserade pa att vara det mest EU-vanliga
partiet som vill se ett férdjupat europeiskt samarbete.
Sakpolitiskt fokuserade de pa stod till Ukraina, klimatet,

euron och abortrétten och Europa-polis mot gangbrottslighet.
Valaffischernas budskap rimmade, exempelvis "Samarbete och
euro eller splittring och oro?”. Dessutom hade de tagit fram en
affisch malad av en ukrainsk konstnér med budskapet "Rosta

med Liberalerna for blagul solidaritet”.

partierna avfardade det tydligt med att det inte ar en fraga som
hanteras i Europaparlamentet utan snarare i Sveriges riksdag.
Darmed blev fragan inte agendasattande. Deras véljare gav
inget entydigt svar om varfor de réstade som de gjorde. Vissa
uppskattade den EU-positiva tonen och euron, men det var
langt ifran alla. Allméan kansla, sakpolitik, valkompasser och
taktikroster var vanliga anledningar.

Partiet hade aven svart att nd ut med sina toppkandidater i
mediebruset. En lag andel av Liberalernas véljare uppgav att
de valde partiet pa grund av kandidaterna. Att ta in den tidigare
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Liberalerna forsokte fa euron att bli en valfrdga, men de andra : 3,6%
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Valresultat 2024:
4,4% (1 mandat)

Riksdagsopinion en
manad fore valet:
2,9%

Europaopinion en
manad fore valet:

Huvudkampanj 2024:
Starkare Europa.
Starkare Sverige.

Valresultat 2019:
4,1% (1 mandat)

Toppkandidat:
Karin Karlsbro

moderata Europaparlamentarikern Anna Maria Corazza Bildt ~  \ - =-----—-—-—-—-———

gav inte Liberalerna nagot nettoflode fran Moderaterna.
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5 Utvardering utifran tidigare

eftervalsanalyser

5.1
Eftervalsanalysen
Europaval 2019

Arets valrorelse har i stor utstrackning tagit till sig
rekommendationerna i eftervalsanalysen fran 2019.
De fyra huvudrekommendationerna var att fokusera
pé sakpolitik och vaga prioritera ett begransat antal
fragor, att fortsatta med en effektiv valorganisation
med en slimmad valledning, att fokusera pa

en toppkandidat samtidigt som det byggs en
sammansvetsad grupp toppforetradare samt att
tydliggora skillnaden mellan Moderaterna och andra
partier.

5.2

Eftervalsanalysen
allmanna val 2022 och
valvinnarprojekten

Eftervalsanalysen 2022 hade fyra dvergripande
slutsatser. Den foérsta huvudslutsatsen handlade om
varfor det blev maktskifte 2022 och lardomar infér
nasta riksdagsval. Den huvudslutsatsen anses inte
vara relevant for det har Europavalet da den till stor
del fokuserade pa regeringsduglighet och samling
av ett regeringsunderlag vilket inte &r betydande
faktorer i ett Europaval.

Huvudslutsats tva och tre handlade om att
Moderaterna behdver vanda trenden bland
véljare i storstédderna och kvinnliga valjare samt
att tonaliteten i Moderaternas dvergripande
kommunikation bor utga mer fran att kénnas i
magen, inte bara i huvudet.

Med den utgangspunkten sjosattes tre
valvinnarprojekt 2023: Storstadskoden, Fler kvinnliga
véljare samt Réstsplittringskoden. Aven om det

finns olikheter mellan storstadsvaljare, kvinnor

och rostsplittrare finns det ndgra gemensamma
insikter och slutsatser. Den viktigaste &r foljande:

for just dessa grupper av véljare &r det inte
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De tre forsta punkterna har efterlevts i den har
valrérelsen. Den fjarde punkten om att tydliggéra
skillnaderna mellan Moderaterna och andra partier
upplevs i organisationen inte ha efterlevts i samma
utstrackning. | intervjuer med valledningen framkom
att rekommendationen tagits i beaktande, men att
det var ett medvetet beslut att inte fokusera pa vissa
skiljelinjer, framst gentemot samarbetspartierna. Det
gjordes dock tydliga markeringar mot andra partier,
aven samarbetspartier, nar deras standpunkter lag
l&ngt fran moderata varderingar och politik.

Moderaternas politik som &r problemet, utan

deras syn pa partiet. Dessa méanniskor delar var
syn p& samhéllsproblemen och efterfragar samma
I6sningar som vi erbjuder. | allt vasentligt delar de
vara liberalkonservativa varderingar, men de saknar
fértroende for Moderaterna. Och eftersom det ar
just medborgarnas fértroende vi séker ar det ytterst
allvarligt.

De tre rapporterna lanserades pa Moderaternas
Sverigeméte 2024, samtidigt som
Europavalskampanjen lanserades. Eftersom
rapporterna lanserades da och den fastslagna
strategin var mobilisering av befintliga

véljare, har valvinnarprojektens slutsatser och
rekommendationer inte varit en grundpelare

fér den har valkampanjen. Samtidigt har de
funnits i bakhuvudet for valledningen under hela
valkampanjen for att inte aktivt skrdmma bort
dessa véljare. Det var framst de gemensamma
rekommendationerna och delar ur Storstadskoden
och Fler kvinnliga véljare som har funnits i
bakhuvudet i det hér valet.



Rostsplittring ar svarberaknat eftersom det gatt flera
ar sedan senaste nationella valen.

Arbetet for att vanda trenden bland storstadsvéljare
och kvinnliga véljare ar pa god vag men i det har
valet har &nnu inte frukterna av det langsiktiga
arbetet skdrdats. Om inte valvinnarprojekten hade
tagits fram under det senaste aret, skulle de ha
behovt paborjats nu. Att rapporterna redan finns ger
en god grund infér de allmanna valen 2026, forutsatt
att de implementeras.

Den fjarde slutsatsen i eftervalsanalysen 2022
pekade pa en rad organisatoriska férbattrings-
omraden, som att starka utbildningsverksamheten
och partiets kanslier samt utveckla partikulturen och
den moderata beréttelsen. Arbetsgruppen noterar att
det organisatoriska forbattringsarbetet har paborjats
och har forstaelse for att forandringarna kommer att
ta tid att implementeras fullt ut, men vill samtidigt
betona vikten av att detta gedigna arbete gors.
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6 Slutsatser och

rekommendationer

6.1
Moderaterna har knackt
koden for mobiliseringsval

Moderaternas strategi i valrbrelsen var att mobilisera
de egna véljarna till att ga och résta. Europaval

ar i hég grad alltid mobiliseringsval eftersom
valdeltagandet &r lagre. | regel ar det lattare att f& de
redan vunna sympatisérerna att g och rosta an att
Overtyga nya véljare.

Strategin var framgangsrik och resulterade i ett
Okat valjarstod péa 0,7 procentenheter, fran 16,8
till 17,5 procent. Trenden av negativa Europaval
fér Moderaterna brots i férra Europavalet 2019.
Europavalet 2024 bekraftade att Moderaterna har

hittat ett recept for att géra framgangsrika Europaval.

Moderaterna mobiliserade de egna véljarna, 6kade
sitt valresultat och blev nast storsta parti. Det &r en
sarskild framgang eftersom historien visat att det

ar svart for det storsta regeringsbarande partiet att
Oka i Europaval. Det har bara hant en gang forut. Da
aven med en moderatledd regering.

Grundstrategin 2024 var med vissa forfiningar lik
den 2019. Sarskilt ett fokus pa sakpolitik framfor
kulturkrig med enkla moderata budskap, en
effektiv slimmad valorganisation samt fokus pa
toppkandidaten och en sammansvetsad grupp
av foretradare. Det gav ett 6kat véljarstdéd, men
oférandrat antal mandat. Det som har fungerat
val ar viktigt att ta vara pa. En valrorelse ar en
taltorganisation som packas ner efter val och som
packas upp igen lagom till nasta val. Liksom ett
télt férenklas nasta bygge av att manualen fér de
fungerande taltpinnarna finns Iattillgénglig nér de
packas upp nasta sasong.

Budskapen och strategin fér kampanjen -

som skulle kunna kallas en "modern moderat
classic” — uppskattades av Moderaternas
kampanjarbetare och det var éverlag god stdmning
i kampanjorganisationen. Den goda stdmningen
kan aven tillskrivas att det upplevdes vara relativt
|att att vara moderat i det har valet. Det fanns
ocksa en sorts sjélvfortroende i organisationen fran
valrérelserna 2019 och 2022. En god stdmning och
kampanj som mobiliserar kampanjarbetare ska

26

inte underskattas. Exempelvis genomfdrdes det
dubbelt s& manga kampanjaktiviteter i Stockholm i
Europavalet 2024 &n 2019. Tvastegsmobiliseringen
i form av att mobilisera kampanjarbetare som
mobiliserar véljare anses ha fungerat.

Organiseringen av valrérelsen upplevs pa det hela
taget ha fungerat val. Valledningen upplevdes
Overlag vara effektivt organiserad och tillganglig

fér den som hade fragor. Aven resurshanteringen
har pa det stora hela varit val avvéagd. Trots en
mindre budget an i riksdagsval har partiet gjort
effektiva satsningar. Att det huvudsakligen fanns en
kampanijfolder och en giveaway i form av chipspasar
lyfts som sérskilt lyckat.

Den har valrérelsen har visat pa flera foérbattringar

i organisationen fran 2019. Det genomférdes

ett omfattande insiktsarbete vilket gjorde att
tontraffen i budskap och grafiskt manér tilltalade

de tilltankta malgrupperna. Till skillnad fran 2019
hade Sverige i det hér valet en moderatledd regering
och moderata ministrar. Det &ndrade spelplanen,
bade som en mojlighet att visa pa leverans och

gbra gemensamma utspel med ministrar, men
ocksa som en utmaning genom storre grad av
ansvarsutkravande for regeringens eller dess
samarbetspartis politik. Det var en sarskild styrka att
Moderaterna inte fick en negativ "midterm”-effekt
vilket hade kunnat intraffa.

Valorganisationen och ministrarna kunde stdtta
varandra pd ett fungerande sétt. Det var enligt
den interna matningen mycket uppskattat i
kampanjorganisationen att ministrarna deltog
aktivt i dérrknackningskampanjer i olika delar

av landet. Dartill kunde valkampanjen dra nytta
av regeringspolitik som presenterades som till
exempel ett Ostersjépaket och méjliggérandet av
gardsforsaljning.

Aven om Moderaterna har knéckt koden fér
mobiliseringsval, finns det fortsatt gradvisa
férbattringar som kan géras inom den grundstrategi



som anvants 2019 och 2024. Trots att det var en

hdg andel moderater som gick till valurnorna, fanns
det ett nettofldde till Kristdemokraterna om 1,1
procentenheter och aven ett marginellt tapp till andra
partier. Interna berakningar visar att Moderaterna var
framgangsrika i de lokala omraden dar malgrupperna
anvéndes fér mobilisering, sédval med dorrknackning,
telefonringning och direktreklam. D&remot anvandes
inte malgrupperna brett i organisationen, vilket bor
vara ett fokusomrade till kommande valrérelser.

Flera leveranser kom tidigare &n i forra valrérelsen
vilket var bra, &ven om det fortsatt finns
forbattringspotential. Planeringen paborjades tidigt
men upplevdes komma av sig p& hosten 2023, bland
annat pa grund av att andra projekt tog bandbredd i
organisationen. Pa vintern och varen intensifierades
valrérelseplaneringen. Fortidsréstningen slog rekord
i &rets val med 25,1 procent, det vill siga nastan 2
miljoner manniskor. Det understryker vikten av att
vara tidigt ute i kampanjen eftersom manga lagger
sin rost fore valdagen.

| genomférda intervjuer och interna matningar har
vissa efterfragat tidigarelaggningar av exempelvis
tillsattning av valledning for att maojliggéra
strategiska vagval, tydliggéra valledningens mandat
samt visst material sdsom vitbok, fragor och svar
om Moderaternas politik och valmanifest. Detta for
att organisationen ska kunna planera, komma igang
med och ha relevanta svar till valrérelsen. Samtidigt
fanns det mediala férdelar med att presentera till
exempel valmanifest samlat pa slutet efter att ha
gjort “uttag” av olika forslag 1&ngs med vagen. Den
exakta avvagningen mellan dessa olika intressen ar
inte enkel.

Sammantaget leder det till slutsatsen att
Moderaterna gjorde ett bra Europaval 2024 dar
mobiliseringsstrategin far anses ha varit ratt och
riktig utifran de forutsattningar som partiet hade vid
tiden for valplaneringen.
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Rekommendationer:

— Tafasta pa det som har fungerat.
Framgangsreceptet bygger framst pa
lattkommunicerade moderata budskap, fokus
pa sakpolitik, en effektiv valledning- och
organisation, tvastegsmobilisering samt fokus pa
toppkandidaten ihop med en sammansvetsad
grupp med toppkandidater.

— Sékerstéll att det finns dokumentation
och ett institutionellt minne av detaljer
kring valplaneringen. 2019 och 2024 hade
Moderaterna samma toppkandidater och
valledare. Det &r inte nédvandigtvis fallet ett
tredje Europaval i rad.

— Foérhoppningsvis har Sverige en moderatledd
regering dven 2029 och det ar viktigt att
utveckla ett strategiskt satt att dra nytta av
regeringsstéllningen. Det kan bland annat géras
genom att utveckla samverkan med moderata
ministrar och koppla deras omraden till
Europavalrorelsen.

— Mobiliseringsstrategin fungerade éverlag dar
lokalféreningar- och kretsar anvande sig av
mobiliseringsmalgrupperna. Sékerstall att
en hogre andel lokalféreningar- och kretsar
anvander sig av partiets strategiska malgrupper
vid planering av kampanijer.

— Se till att planeringen kommer igang i tid och
haller tempo for att makta med de leveranser
som kravs, fa tid for strategiska vagval och ge
organisationen goda férutsattningar. Valledare
och valledning kan utses och bli operativa
tidigare.



6.2

Det femte mandatet:
Behall grundreceptet och
laga samtidigt ndgot nytt

Moderaterna fick en framgangsrik
mobiliseringskampanj i Europavalet men pa

sikt kravs det nagot mer for att partiet ska gora
ytterligare en kraftfull kning. Moderaterna
férsvarade sina fyra mandat men var ganska langt
ifran att vinna ett ytterligare. Det hade knappt

rackt om varenda moderat gick och réstade pa
Moderaterna. Samma mobiliseringsrecept igen
kommer troligen inte att ta Moderaterna hela vagen
till fler mandat.

For att fa fem mandat 2029 genom att mobilisera
redan befintliga moderatvaljare forutsatter det

att Moderaterna vinner fler valjares fortroende,

sa att det finns en storre bas att mobilisera. Det
kan férverkligas genom att valvinnarprojekten
implementeras brett i partiet. Det &r ett vagval som
snarare ligger for partiorganisationen redan nu an
for en kommande europavalsledning. D& kommer
Moderaterna sd att sdga att ha den bas man har.

Eftersom Moderaterna redan har receptet for
mobiliseringsval, gbrs héar en analys av hur
Moderaterna skulle kunna &verprestera i kommande
Europaval jamfért med riksdagsopinionen.
Miljopartiet och Véansterpartiet visade i det

hér valet att det gar att narmast dubblera

sitt Europavalsresultat jamfért med radande
riksdagsopinion. Det har historiskt visat sig vara
svarare for stora partier att bade vara stora i
riksdagsopinionen och dessutom dverprestera i
Europaval. Men inget s&ger att Moderaterna inte
kan trotsa denna historiska sanning. | politiken finns
inga naturlagar. Fram till 2019 var det en “lag” att
Moderaterna alltid gor daliga Europaval. Nu har
Moderaterna i tva val bevisat motsatsen.

2024 ars Europaval var unik i den beméarkelsen att
det i princip bedrevs atta parallella valrérelser dar
partierna fick prata om sina hjartefragor men knappt
pratade med varandra. Det var en valrdrelse utan
riktig debatt och konflikt, utdver kulturkrig. Det
skapar en otydlighet hos véljarna om vad som skiljer
partierna at.

For Moderaternas del gick det i linje med
mobiliseringsstrategin att inte fullt ut forhalla sig

till andra partier. Samtidigt kan det vara viktigt att
synliggora skillnader och ha en tydlig huvudkonflikt
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for att inte bli irrelevanta och for att na igenom
med de egna budskapen pa riktigt. Férsoker inte
Moderaterna hitta en huvudkonflikt finns det risk
att ndgon annan goér det. Om fokus i valet annu
tydligare hade blivit klimatet, Israel-Palestina eller
trollkonton skulle det ha funnits en risk att tappa
fler valjare till de partier som tog tydligare stallning
i respektive fraga. Med det sagt fanns det vissa
fall dar Moderaterna framgangsrikt sarskilde sig
och markerade mot andra partier, framst mot
Sverigedemokraternas dppning att samarbeta med
hdgerextrema partier. Det beddms ha mottagits val.

En av Moderaternas stora styrkor ar formagan

att leverera politik. Det ar naturligt for alla partier

att prata mest om de fragor dar man sjalv har

storst fértroende hos véljarna. Samtidigt behéver
politiska partier ha mod. Om medievinkeln glider

at motstandarnas planhalva bér Moderaterna

inte radas debatten, utan beratta for véljarna vad
Moderaterna istéllet vill se for I6sningar. Precis detta
gjorde Moderaterna med fragan om mer karnkraft for
att radda klimatet 2019 och 2022 och det gick hem
hos véljarna. P4 samma sétt behdver Moderaterna
ha mod i fler frAgor utan att tro att det kommer spela
motstandaren i handerna.

En stor andel kampanjarbetare hade i det héar
valet svart att svara pa frdgor om Moderaternas
klimatpolitik. Kérnkraften fungerade val som
valbudskap 2019 och 2022, men inte 2024, med
undantag for exempelvis omraden dar elprisfragan
ar stor som i Skane. Budskapet var inte nytt och
valjarna efterfragade fler svar. De horde karnkraft,
inte Moderaternas dussintals andra klimat- och
miljoforslag.

Moderaterna understryker ofta att en effektiv
klimatpolitik behdver bedrivas pa europeisk

niva. Det stéller krav p& konkret politik, men
komplicerades ocksa av att valrérelsen kom att
handla mer om den nationella klimatpolitiken med
nationella klimatmal och branslepriser. | valet 2019
var klimatet en offensiv fraga for partiet men blev
en defensiv fradga 2024. Klimat och miljo ar ofta

i topp for véljarna i Europaval och déarfér ar det
viktigt att ha valutvecklade svar, bade policy- och
kommunikationsmassigt. | kommande valrérelser
kan det ocksa handla om helt andra fragor som
Moderaterna maste ha svar pa.



Framgangarna for Miljopartiet och Vansterpartiet

i det har valet byggde i hog grad pa att uppfattas
som otroligt tydliga i en eller tva sakfragor och
toppkandidater med medial stjarnglans. Darutdver
fanns det en kénsla av att de var frdscha och
moderna sa att det blev trendigt att rosta pa dem. En
sa kallad it-faktor.

Starka toppkandidater har lange varit viktigt i
Europaval, inte minst for att f& medialt genomslag.
Moderaterna har en mycket stark toppkandidat

i Tomas Tobé som i valet 2019 blev den mest
kryssade kandidaten och da liksom 2024 enligt
beddémare vann SVT:s slutdebatt med alla partier. |
arets val hade flera partier toppat med riktigt starka
namn. En fére detta partiledare fér Vansterpartiet,
en stark trio i miljopartitoppen och en kadnd borgerlig
debattor for Kristdemokraterna. Detta var ocksé de
tre partier dar kandidaten uppgavs ha haft stérst
betydelse for beslutet att rosta pa partiet.

Vad gors om fler partier toppar med en fore detta
partiledare eller annan mycket vélkand person i
nasta val? Enligt VALU ar partiernas politik mer
avgbrande for véljarna an kandidaten, men starka
kandidater ska inte underskattas i ett val som k&nns
avlagset for manga. Valet visar att betydelsen av

en stark toppkandidat férmodligen bara kommer
Oka och understryker vikten av att bygga en stark
toppkandidat med hég igenkanning och stjarnglans.

Exakt vad som &r den hemliga kryddan for att
Overprestera i ett Europaval &r svart att ta pa och
troligen kontextberoende. Men till del handlar det om
att pa olika satt skapa entusiasm, framtidstro och
relevans hos bredare véljargrupper an bara den egna
basen.
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Rekommendationer:

— Fortséatt nésta Europaval med mobilisering som
bas och arbeta darutdver langsiktigt for en
tillvaxtstrategi.

— Tydliggdr skiljelinjer. Givet férutsattningarna var
det rimligt att tona ner skiljelinjerna i det har
valet. For att véxa i framtiden ska Moderaterna
aldrig radas debatten och behdver tydliggéra
skillnaden mellan Moderaterna och andra partier.

— Klimat och milj6 &r aterkommande en viktig fraga
i Europaval. Moderaterna behdver forknippas
med fler klimat- och miljoatgérder &n karnkraft i
nasta Europaval.

— Betydelsen av starka toppkandidater kommer
férmodligen bara 6ka och konkurrensen hardna.
Fortsatt bygga toppkandidater fér att i god tid
fore valrérelsen na hég igenkénning och medial
stjarnglans.



6.3

Den demografiska huvudvarken:

Medicinen utskriven och
maste borja verka

Som beskrivet i kapitel 2.4 har Moderaterna fortsatt
demografiska utmaningar vad géller storstadsvéljare
och kvinnor. Det har valet handlade om att
mobilisera de redan starka valjargrupperna, varpa
det var naturligt att Moderaterna inte 6kade i nya
véljargrupper.

Valvinnarprojekten, som beskrivs i kapitel 5.2,
lanserades samtidigt som Europavalskampanjen.
Valkampanjen hade inte som ambition att definieras
av slutsatserna i valvinnarprojekten. Samtidigt
fanns valvinnarprojekten i bakhuvudet i stora delar
av utformningen av kampanjen. Pa grund av att de
inte ar implementerade &n gar det darmed inte att
utvardera om valvinnarprojekten har gett effekt.

Det &r viktigt att Moderaterna pa alla nivaer borjar
implementera slutsatserna fran valvinnarprojekten
redan 2024 for att ldgga en grund infor 2026. Det &r
gynnsamt att insiktsarbetet for att vanda trenden i
stader och bland kvinnor redan har gjorts. Annars
hade en slutsats nu behovt vara att paborja det
arbetet.

De fragor som partiets kampanjarbetare upplevde
var svara att besvara visade sig i det har valet vara
liknande de som beskrivs i valvinnarrapporterna.

Det handlar framst om att samarbetet med
Sverigedemokraterna blev en stor fraga i debatten
pé grund av trollkontona och att &ven om
Moderaterna hade mer politik &n karnkraft pa klimat-
och miljdomradet var det fa som uppfattade det.

Det finns darutdver vissa reflektioner som ytterligare
kan goras utifran ett storstads- och kvinnligt perspektiv.
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Somliga péstar att arets Europaval tydligt visar att
trenden inte har vant utan snarare har foérvéarrats i
stéderna. Det &r en bild som bor nyanseras. Malet
med arets kampanj var mobilisering av redan

starka grupper. Moderaterna har gatt fram i manga
valdistrikt i storstdderna dar mobiliseringskampanjer
genomfordes.

Av Moderaternas fem toppkandidater var tre
kvinnor. Dessa syntes mindre i kampanjen pa grund
av beslutet att ha storst fokus pa toppkandidat
samt partiordférande pa valaffischer och i foldrar.
Eftervalsanalysen vidhaller att det var positivt att
sarskilt lyfta toppkandidaten men efterfragar till
framtida valrorelser en ndgot mer nyanserad bild
dar exempelvis dvriga toppkandidater finns med
inuti kampanijfolder eller p& annat satt synliggors.
Det gjordes i viss utstrackning, sarskilt i de digitala
kanalerna, men kan forstarkas i analoga kanaler. N&r
partiet har en stor bredd av kompetenta kandidater
ar det att lata en mojlighet ga férlorad om det inte
visas for valjarna.

Budskapen var 6verlag utformade for att varken
sarskilt avskrécka eller tilltala just gruppen kvinnor.
Ett budskap som daremot upplevdes av vissa som
en kvinnofraga var att grundlagsskydda abortratten.
Det var en frdga som engagerade manga kvinnor
samtidigt som en hég andel man héll med om
budskapet. Daremot far det inte framsta som att
partiet bara driver kvinnofragor som rér kvinnors
kroppar, eller att ett av sju forslag ar "partiets
kvinnopolitik”. Det finns en tudelad syn huruvida s&
var fallet i den hér valrérelsen eller inte.



Detsamma géller for budskap som riktar sig mot
storstadsvéljare och véljare utanfor stédderna.

| manga fall finns det ingen motsattning mellan att
bedriva politik som ar gynnsam fér stdderna och fér
landsbygden. Olika budskap kan dock engagera
mer eller mindre i olika delar av Sverige. Darfor kan
exempelvis affischering och riktad annonsering i
sociala medier i stérre utstrackning anpassas efter
olika delar i Sverige.

Tonaliteten i budskap ar ett omrade dar Moderaterna
redan har bérjat &ndra sin kommunikation utefter att
Moderaterna ska visa hjérta, hjarna och ryggrad. Det
ar positivt att den férandringen har paborjats men
under en valrérelse ar det férdelaktigt om tonaliteten
ar densamma genom hela organisationen - fran
férplanerade valaffischer och foldrar till dagliga
utspel genom artiklar och sociala medier pa bade
nationell och lokal niva. | ménga fall fungerade det
men det finns viss forbattringspotential.

Det finns en medvetenhet om att det kravs

ett langsiktigt arbete for att forandra bilden av
Moderaterna s att partiet vinner fler manniskors
fértroende och goér sig mer valbart till kommande
val. Rekommendationerna for att vénda trenden i
storstéder och bland kvinnor ar aspekter som aven
ar viktiga fér andra véljargrupper. Det &r med andra
ord en nationell angel&dgenhet som inte bara boér
baras av storstadspolitiker och kvinnliga foretradare
i partiet.
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Rekommendationer:

— Anvand mandatperioden fér att implementera
slutsatserna fran valvinnarprojekten — pa
alla nivaer i partiet — och se till att det
sker konsekvent genom partiets olika
kommunikationskanaler. Genom att vanda
trenden i storstader och bland kvinnor, utan
att for den delen tappa véljare i andra delar av
landet och bland mén, kan Moderaterna véxa pa
sikt.

— Hitta annu fler satt att visa upp den bredd

av kandidater som partiet har, &ven om
rekommendationen fortsatt ar att ha tonvikten
péa toppkandidaten.

— Fortsatt med budskap som fungerar i hela

Sverige men utveckla malgruppsanpassade
budskap genom att exempelvis i hdgre
utstrackning rikta reklam i digitala kanaler och
differentiera affischering.



6.4

Det moderata laget:
Knyt ihop banden mellan
Bryssel och Sverige

Att avstandet mellan Sverige och Bryssel

upplevs vara stort ar inte nytt. Den begrénsade
medierapporteringen fran Bryssel och farre svenska
EU-korrespondenter trots EU:s 6kade betydelse &r
en faktor som paverkar mojligheten att na ut med
det parlamentariska arbetet.

Eftersom Europaparlamentet i manga fall har

en annan cykel, logik och frdgor pa agendan &n
riksdag eller regering ar det ocksa latt att partier
organisatoriskt glider isér. Bryssel blir en entitet och
det nationella politiska arbetet en annan, med for
fa kopplingar och insikt i varandras arbete. Det &r
till del oundvikligt men véardet &r stort av att minska
gapet.

Samarbetet mellan Moderaterna nationellt och
Moderaterna i Bryssel har pa flera satt forbattrats
den senaste mandatperioden med en tydligare
kénsla av samhdrighet. Det hade sannolikt varit
annu starkare om inte coronapandemin, med allt vad
det innebar, satt kppar i hjulen for vissa planerade
samordningssatsningar.

Samtidigt kan det gbéras mer or ett battre
sammanhallet moderat lag mellan och darmed
aven under Europaval. Det ar sarskilt viktigt i
regeringsstéllning nér annu fler “hus”, det vill sédga
riksdagen, Europaparlamentet, Regeringskansliet
och partikansliet, &r involverade. | dag bygger stor
del av samarbetet mellan Moderaterna i Bryssel
och Sverige pa personliga kontakter snarare an
formaliserade strukturer. Det pagar ett arbete for
att stérka samarbetet mellan riksdag, regering och
partikansli. Brysselkontoret behdver ocksa bli en
aktiv del av det naturliga samarbetet.

Genom mer formaliserade strukturer f6r samarbete
kan det skapas en storre forstaelse for varandra,
inriktningen lattare dra &t samma hall och risken for
dubbelarbete minska. Manga véljare ser, med rétta,
Moderaterna som ett parti och gor ingen skillnad pa
hur partiet agerar i Bryssel eller i Sverige. Det stéller
krav pa att olika instanser bar upp den moderata
politiken oavsett om beslutet formellt fattats i
Europaparlamentet eller i riksdag och regering. | och
med regeringsstallningen och den laga kunskapen
om EU-politik blev det i den héar valrorelsen

tydligt att de nationella fragorna kom hogt pa
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agendan och behévde béras av kandidaterna till
Europaparlamentet. Mycket tyder pa att det kommer
halla i sig till framtida valrorelser.

For att bygga de moderata Europaparlamentarikerna
starka ar det viktigt med en stdrre nérvaro i den
interna politiska organisationen samt i partiets
externa kommunikation under hela mandatperioden.
Det ar ett gemensamt ansvar som kraver
organisatorisk anstrangning bade fran Bryssel och
Sverige.

Det kan enkelt skapas arenor for ett

forbattrat samarbete under mandatperioden.
Parlamentarikerna kan med fordel aterkommande
bjudas in till riksdagsledamé&ternas riksdagsgrupp
som &ger rum varje vecka for att beskriva sitt
pagaende arbete och diskutera gemensamma
fragor. Detsamma kan goras till méten med
férbundsordféranden eller ndr kommun- och
regionpolitiker har stérre moten. Bade pa politiker-
och tjanstemannaniva uppmuntras kontinuerliga
avstdmningar och méten. Det kan ske per sakpolitisk
portfélj eller per tjanstemannafunktion, exempelvis
press eller sociala medier i de olika husen.
Parlamentarikerna uppmuntras aven att i stérre
utstrackning delta i kampanjaktiviteter i férbunden
under mandatperioden.

Det finns &ven goda mdjligheter att 6ka samarbetet
genom gemensamma mediala satsningar.
Kontakten mellan Bryssel och kampanjavdelningen
bor fordjupas sa att partiets nationella sociala
mediekanaler kan forstérkas med att &ven lyfta
Moderaternas arbete i EU pé liknande satt som
partiet lyfter andra politiska foretradare. Da det

ar svart for Europaparlamentariker att fa nationell
media, skulle partiet kunna bli mer innovativt
genom exempelvis gemensamma utspel med bade
EU-parlamentariker och ministrar eller moderata
gruppledare i riksdagsutskotten.

Brysselkansliet bor ansvara for att I6pande
under mandatperioden delge partiets olika
delar, "husen”, i Sverige information om aktuella
fragor och paketerad leveranskommunikation
som ar begripligt och relevant fér manniskor
och som Moderaternas kampanjavdelning kan
arbeta utifrdn och harmonisera med existerande
kommunikationsplaner.



Infér en valrdrelse ar det viktigt att samarbetet och
kontaktytorna redan finns och ar formaliserade. Pa
samma satt ar det viktigt att partiet i bade Bryssel
och Sverige ar inne tidigt i valplaneringen. Bryssel-
kontoret behdver vara behjalpliga med underlag infor
valplanering tidigt och strategiskt, for att giftas ihop
med den nationella planeringen.

Under saval mandatperiod som valrorelse behover
Europaparlamentariker och toppkandidater till
Europaparlamentet ta ett gemensamt ansvar fér
hela Sverige, ett ansvar som i hég grad togs i valet
men som kan utvecklas. Eftersom det endast finns
21 svenska mandat i Europaparlamentet kommer
en majoritet av férbunden i dverskadlig framtid

sta utan en moderat Europaparlamentariker. Aven
om det &r naturligt att toppkandidaterna har sitt
eget hemférbund som bas, ska inte det vara en
begransande faktor fér huruvida andra férbund

far likvardigt stod i kampanjen. Det gjordes stora
satsningar fran toppkandidater, samtidigt som det
finns viss utvecklingspotential.

| valet 2019 syntes vissa personrelaterade effekter
genom att de stérsta dkningarna fér Moderaterna
skedde i Vastmanland, Ostergétland, Gavleborg,
Uppsala och Halland, varav Moderaterna hade
toppkandidater i tre av fem lan. | eftervalsanalysen
for 2019 rekommenderades partiet pa grund av
en relativt blygsam uppgang i Skane att ha en
toppkandidat ocks& darifran.

| 2024 ars val syns dock inte samma
personrelaterade effekter. | det har valet var
Moderaternas 6kning stérst i Kalmar, Jonkdping,
Kronoberg och Varmland. Moderaterna hade ingen
toppkandidat frdn nagot av dessa lan. Snarare var
det enda lan som Moderaterna backade i det 1an
dar partiet hade tva toppkandidater, Stockholm.
Okningen i Vastmanland, Halland, Sk&ne och
Gavleborg var lagre i arets val &n i det foregdende
valet.

Personvalskampanijer i Europaval skiljer sig at fran
de till allm&nna val nér det &r tusentals moderata
kandidater som staller upp. | Europavalet var det i &r
totalt 33 kandidater p& valsedeln. Personvalspolicyn
fér Europaval bor i framtiden &nnu tydligare
anpassas efter de annorlunda forutsattningar som
finns i ett Europaval jamfért med allmanna val.
Personvalskampanijer ar positiva genom att de kan
férbattra dialogen med véljare, skapa en storre
bredd av kandidater som kan g& hem hos fler véljare
och 6ka mobiliseringen bland kampanjarbetare.
Samtidigt bor personvalskampanjer inte ga ut

Over den gemensamma kampanjen eller ha som
syfte att minska andra kandidaters stdd. Det har
inte nédvéndigtvis varit fallet i den har valrérelsen,
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men podngen &r &ndock viktig att inskarpa infér
framtiden. Alla kandidater behdver kunna kédnna
sig valkomna hos varje férbund. Syftet med en
personvalskampanj ar s& klart att lyfta den egna
kandidaturen men bor férst och framst vara att den
ska bidra till fler réster till Moderaterna. Ledorden
behover alltsd vara ”laget fore jaget” dven vid
personvalskampanjer.

Sammantaget &r det viktigt med viss geografisk
spridning av vara toppkandidater, men lika viktigt ar
att understryka toppkandidaternas nationella ansvar
och nérvaro i hela landet.

Rekommendationer:

— Stark det moderata laget mellan Bryssel
och Sverige under hela mandatperioden
organisatoriskt, politiskt och
kommunikationsmassigt. Det &r ett delat ansvar
mellan Bryssel och avdelningarna i Sverige.
Dessutom bor Brysselkontoret ansvara for
att Idpande delge avdelningarna i Sverige
information om politiska leveranser.

— Brysselkontoret bér ge underlag infor
valplanering och synkronisera med Moderaterna
i Sverige tidigare, helst redan ett &r fére valet.

— Sittande europaparlamentariker och
toppkandidater till Europaparlamentet behover
ta ansvar for att narvara och synas i hela Sverige
under mandatperioden och i valrérelsen.

— Forstark personvalspolicyn utifran Europavalets
férutsattningar och logik samt tydliggor
férvantningar pa toppkandidater och Ovriga
kandidater.



6.5

Den interna organisationen:

Stark motorn for politikutveckling
och vaxla upp kampanjarbetet

Eftervalsanalysen 2022 betonade en rad olika
organisatoriska forbattringar som skett de senaste
aren. Arets analys tar fasta pa att Moderaternas
organisation fortsatt i grunden ar valfungerande

och att det mojliggjorde en europavalrérelse som i
manga delar var ett valoljat maskineri. Samtidigt kan
saker alltid forbattras ytterligare.

| eftervalsanalyserna 2014 samt 2022 slogs det

fast att riksdagskansliet maste vara motorn for
Moderaternas politikutveckling, &ven nér partiet
sitter i regeringsstalining. Det fungerade inte
optimalt under Allianséaren, varfor politikutvecklingen
avstannade. | &rets Europavalrérelse upplevdes
policyarbetet ha fungerat, men det har snarare berott
pa individuella prestationer &n pa att det har funnits
en tydlig formell organisering.

Trots att det har var ett val till Europaparlamentet
har det fran flera hall framkommit dnskemal om

att infér kommande riksdagsval och Europaval
fortydliga en sammanhallande och central

funktion som i hégre utstréackning ansvarar for

att dels ta fram ny politik, dels déma av nya
politiska forslag. En sadan funktion bér primart
utga fran riksdagen och liksom en spindel i natet
samarbeta med sakkunniga i Regeringskansliet
och Europaparlamentet. Funktionen bor finnas
I6pande sa att det finns en upparbetad struktur
redan innan det varas for valrorelse. Exakt hur rollen
utformas avgérs lampligen av andra, samtidigt som
eftervalsanalysgruppen inskérper behovet av att en
sammanhallande policyfunktion finns.

Moderaterna har som tidigare ndmnts anvant
valrérelsen for att testa nya kampanjmetoder. Det

ar positivt och det behdver stéandigt vidareutvecklas
och gasas pa i hogre hastighet. Den digitala
mognaden i Moderaterna ar stundtals for lag och boér
Oka, exempelvis genom att etablera och félja digitala
strukturer, att i storre utstrdckning anvénda generativ
Al som arbetsstod samt att sé&kerstélla att partiet
sténdigt foljer best practice kring sociala medier

och andra digitala verktyg. Organisationskulturen
boér praglas av nyfikenhet att lara sig nya metoder,

34

verktyg och kommandon for att tillsammans kunna
hoja den digitala mognaden. Det ar ocksa viktigt att
tonen och strategin gar i linje med 6vrigt arbete och
att arbetet sker strategiskt och malgruppsanpassat.

Kampanjverksamheten ute pa faltet praglas a

ena sidan av eldsjélar i form av féreningar och
enskilda medlemmar som i ur och skur sétter pa

sig kampanjjackan, och & andra sidan féreningar
vars kampanjverksamhet ar vilande. Overlag rader
en god stamning i kampanjen och det var manga
kampanjaktiviteter som genomférdes i det har

valet. Med det sagt behdvs fler som gor mer. Saval
fértroendevalda pa samtliga nivaer som personer
med styrelseuppdrag internt i partiet bor ha en tydlig
férvantansbild av att delta aktivt i kampanjer. Sarskilt
ledande foretradare pé alla nivaer bor forega med
gott exempel. Dértill behdvs fler aktiva medlemmar
som vill engagera sig och ytterst fler medlemmar
overhuvudtaget, varfor nyrekrytering ocksa &r viktigt.
Att varva nya medlemmar kan inte bara vara en
uppgift fér ungdomsférbundet.

Konsten att kampanija &r i viss utstréackning en
farskvara. MUF vérvar medlemmar men nar muffare
blir partister avstannar ofta varvningsgraden.
Generellt behovs ett kunskapslyft kring kampanj och
medlemsvarvning i stora delar av organisationen.
Det borde vara en sjélvklarhet att fragor fran

véljare besvaras pa liknande satt oavsett vilken
partiféretradare de traffar. Det forutsatter att de
som kampanjar ges goda férutsattningar for att
kunna vara palasta om partiets héllning i vanligt
aterkommande fragor.

| den interna eftervalsméatningen var det flera som
vitthade om att kampanjaktiviteter bor bli mer
effektiva. En kampanj dar kampanjarbetare mest
smapratar med varandra och inte har ett tydligt
mal med den specifika kampanjen ger i basta fall
samma effekt som att inte anordna kampanjen. |
den hér valrérelsen gjordes satsningar for att hja
de lokala valledarnas status och det bér fortséatta.
De lokala valledarna har darutéver en viktig uppgift
ihop med férbunden att innovera kampanijer till att



bli engagerande och roliga. En person beskrev i
den interna eftervalsmatningen att kampanjer borde
bli mer som en folkfest. D& lockar de till sig bade
kampanjarbetare och nyfikna véljare.

Ett steg i att f4 engagerande och roliga kampanjer &ar
att skruva pa kampanjmetoderna. Samtalet mellan

en partirepresentant och véljare ar det mest centrala.

Darmed ar kampanjmetoder som ddérrknackning,
telemarketing, valstugor och pa-stan-kampanjer
bra alternativ, forutsatt att fokus &r just pa att ha
samtal. Ddremot &r det manga som vittnat om

att det ar svart att mobilisera kampanjarbetare till
dorrknackning och att ringa véljare. D& behdvs en
diskussion om hur trésklarna kan slipas ner for att
fler ska vaga knacka sin férsta dorr. Exempelvis
genom utbildningar, fika till kampanjarbetarna,

att bérja med korta kampanjpass eller genom att
kampanjaktiviteter gérs mer [6pande under hela
mandatperioden.

F6r manga anstéllda pa alla nivaer var det har valet
deras forsta valrorelse, antingen som anstélld for
partiet eller 6verhuvudtaget i en politisk valrérelse.
Det &r positivt att Moderaterna har en bred
rekryteringsbas och anstéller personer som saknar
partibakgrund. Det stéller samtidigt hogre krav pa
partiorganisationen att fortydliga férvantningar pa
anstallda under en valrorelse. Det har efterfragats av
saval anstallda som chefer att férvantningarna om
arbetsfordelning och arbetsbelastning i valrdrelser
bor tydliggoras for bade nya och erfarna anstallda.
Dartill bor det for alla anstéllda finnas tydliga ramar
fér var det finns majlighet att hjalpa till utifall att

de ordinarie arbetsuppgifterna i valrérelsen &r mer
lagintensiva. Exempelvis bor det vara sjélvklart att
ocksa riksdags- och regeringskansli har en naturlig
roll i en Europakampanj, bade pa kontoret och i
kampanjer.

35

Rekommendationer:

— Stark motorn i politikutvecklingen med en
sammanhallande och central funktion i
riksdagen. Den ska fungera som spindeln i natet
och halla ihop arbetet med ansvar for att ta fram
ny politik och déma av ny policy.

— Oka den digitala mognaden och ett datadrivet
arbetssatt pa fler stéllen i organisationen.
Exempelvis genom att férdjupa arbetet med
datadrivna strategier och att folja best practice i
digitala kanaler.

— Fortsatt stérka de lokala valledarna och
uppmuntra sétt som gér kampanjerna &nnu mer
engagerande och roliga. Sank trésklarna for att
fler ska vaga knacka dorr.

— Det behdvs ett generellt kunskapslyft kring
kampanijer, bade praktisk fardighet och att hela
valorganisationen ges goda férutsattningar for
att kunna vara insatta i Moderaternas bredd av
sakpolitik och uppdaterad pa vanliga fragor och
svar.

— Vi behdver bli fler som gér mer. Fortydliga
férvantningarna pa fortroendevalda att
delta aktivt i kampanjaktiviteter och férstark
rekryteringsuppdraget. Att vérva nya
medlemmar kan inte bara vara en uppgift for
ungdomsférbundet.

— Fortydliga forvéntningarna pa anstéllda om
arbetsfordelning och arbetsbelastning under
valrérelser.



Bilaga 1 Det politiska
laget infor och under

Europavalet 2024

B1.1
Mandatperioden i korthet

Europaparlamentets senaste mandatperiod, 2019
- 2024, har varit turbulent med manga formativa
handelser. Mandatperioden inleddes med att Brexit
formaliserades, stormningen av Kapitolium och
coronapandemin som satte hela varlden pa prov.

Sommaren 2021 falldes regeringen Léfven Il och
regeringskris i Sverige var ett faktum. Senare valdes
Magdalena Andersson till Socialdemokraternas
partiledare efter att Stefan Léfven valt att 1amna.
Daruttver har daven Miljopartiet bytt sprékrér och
Liberalerna samt Centerpartiet bytt partiledare.

| slutet av februari 2022 inledde Ryssland en
fullskalig invasion av Ukraina vilket innebar ett nytt,
allvarligt, s&kerhetspolitiskt l1&ge i Europa och i
Sverige. Debatten om ett svenskt Natomedlemskap
aktualiserades pa flera fronter. Den 16 maj 2022
ansokte Sverige om medlemskap i Nato.

EU uppmarksammades for att sta synnerligen

enat bade i frdga om coronapandemin och

stod till Ukraina. Exempel p& pandemifragor

var vaccinsamordning, handelsrestriktioner och
ekonomisk aterhamtning. Exempel pa Ukrainastod
var ekonomiska stddpaket, sanktioner, gemensam
upphandling av férsvarsammunition och dppnande
av EU-medlemskap for Ukraina.

Under pasken det aret skedde de sé kallade
Paskkravallerna med valdsamma upplopp i samband
med att Rasmus Paludan bréande koraner pa flera
stéllen i Sverige.

I juli 2022 klassades karnkraften som hallbar av
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EU och fick darmed ingd i EU:s taxonomi. Det var
en moderat framgang efter att karnkraften var ett
av huvudbudskapen infér valet 2019 och kritik da
riktades mot att kéarnkraft inte var en EU-fraga.

Efter riksdagsvalet 2022 blev det maktskifte i
Sverige efter att UIf Kristersson samlat en majoritet
fér en ny regering. Tiddavtalet, ett samarbete

mellan Moderaterna, Sverigedemokraterna,
Kristdemokraterna och Liberalerna, lade grunden fér
en ny regering med stéd av Sverigedemokraterna
och med UIf Kristersson som statsminister.

Regeringen fick snabbt hantera en hog

inflation, héga energi- och bensinpriser och
gangkriminaliteten med nya rekordskjutningar samt
borja leverera pa de nya reformer som regeringen
aviserat. Det handlade bland annat om nya straff, en
ny socialtjanstlag, att 1dgga grunden fér ny och mer
karnkraft, sdnka branslepriserna och bekampa den
hdga inflationen.

Under mandatperioden har det &ven noterats flera
nya varmerekord i olika delar av Europa — samtidigt
som debatten om klimatpolitiken tagit allt stérre
utrymme. Framfér allt tidigt i mandatperioden med
Greta Thunberg och hennes rérelse Fridays for
Future i spetsen.

Det forsta halvaret 2023 var det Sveriges tur att
inneha ordférandeskapet i Europeiska unionens
rad. Europas konkurrenskraft férdes upp pa
dagordningen, migrationspakten nadde en
overenskommelse efter flera ars stiltje och EU:s nya
klimatpaket Fit for 55 antogs.



B1.2
Hosten 2023

Under sensommaren 2023 skedde flera
koranbranningar i Sverige. Regeringen tillsatte

en utredning for att se dver ordningslagen dér
Sveriges sakerhet beaktas vid tillstandsprévning och
villkorsgivning fér allm&nna sammankomster.

Hdosten 2023 praglades av flera stérre handelser.
Regeringen lade fram sin budgetproposition

dar bland annat ett nytt jobbskatteavdrag
presenterades, samtidigt som brytpunkten for
statlig inkomstskatt hélls intakt. Det presenterades
aven en kompensation till 57:orna efter felet i
pensionssystemet. Under hosten fortsatte ocksa
férhandlingar om det svenska Natomedlemskapet.

7 oktober genomférde Hamas en terrorattack mot
Israel dar &ver 1000 israeler mérdades och gisslan
togs. Israel svarade med omfattande motattacker

i Gaza. Kriget blev langdraget och har skapat
foljdeffekter i vastvarlden. | Sverige skedde vissa
firanden av Hamas terrorattack samtidigt som oron
hos svenska judar véxte.

| slutet av oktober holls Moderaternas partistamma.
Infér den stdmman var det en intern debatt, som
aven togs uttryck externt, om nya férslag kopplat
till vindkraft. | samband med partistdmman
genomférdes en nomineringsstamma for att
faststélla valsedeln fér Europavalet.

| november tradde det nya “Iénegolvet” i kraft for
arbetskraftsinvandring.

Fran och med november bdrjade
Socialdemokraterna att presentera resultatet
fran sina arbetsgrupper om en uppdaterad
samhaéllsanalys.
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B1.3
Januari 2024

Januari praglades starkt av Natoprocessen déar
Turkiets parlament godkande Sveriges Natoansokan.
Den 25 januari skrev Turkiets president Racep
Tayyip Erdogan under ansdkan och darmed var den
turkiska processen slut.

Tomas Tobé och Alice Bah Kuhnke lanserade den
gemensamma Sverigeturnén Duellen, som byggde
pa att de var de popularaste kandidaterna 2019 samt
stora sakpolitiska skillnader mellan Moderaterna och
Miljopartiet, med efterféljande debatt mellan de bada
i TV4.

Bi1.4
Februari 2024

1 februari enades EU:s 27 medlemslander om
ett langvarigt stod till Ukraina pa 50 miljarder
euro. Samma dag presenterade Centerpartiet sin
valplattform fér Europavalet.

Den socialdemokratiska riksdagsledamoten Jamal
El-Haj uppmanades att |lamna sin plats i riksdagen.
Detta efter avsldjande att han forsokt paverka ett
migrationsdrende. Jamal El-Haj valde istéllet att bli
partildés och behdll sin plats i riksdagen.

Alice Teodorescu Mawe valdes till
Kristdemokraternas toppkandidat efter att Sara
Skyttedal Iamnat under uppmarksammade former.

Antagandet av Europaparlamentets position vad
avser korkortsregler for sa kallade EPA-traktorer far
mycket medial uppméarksamhet i Sverige och fragan
hanger med in i valet.

Den 26 februari réstade det ungerska parlamentet ja
till den svenska Natoansékan.



B1.5
Mars 2024

“America is a founding member of NATO, the military
alliance of democratic nations created after World
War Two prevent — to prevent war and keep the
peace. And today, we’ve made NATO stronger than
ever. We welcomed Finland to the Alliance last year.
And just this morning, Sweden officially joined, and
their minister is here tonight. Stand up. Welcome.
Welcome, welcome, welcome. And they know how
to fight. Mr. Prime Minister, welcome to NATO, the
strongest military alliance the world has ever seen.”

— President Joe Biden, 2024 State of the Union

Sa sa Amerikas férenta staters president Joe Biden
i sitt State of the Union-tal, dagen den 7 mars nar
Sverige gick med i Nato. Det var dven den nyhet
som kom att pragla den allménna debatten stdrre
delen av mars.

Europavalrdrelsen bérjade sakta ta fart. Tomas
Tobé, Arba Kokalari och Josefin Malmqvist skrev
en debattartikel i Aftonbladet om att Moderaterna
bland annat gick till val p& att grundlagsskydda
abortratten.

Moderaternas inflytande i Europaparlamentet
synliggjordes av att tidningen the Parliament
Magazine utsdg Tomas Tobé till The Rising Stars,
tillsammans med 19 andra ledaméter.

Samtidigt hade Alice Teodorescu Mawe varit
Kristdemokraternas toppkandidat i en manad. | en
intervju sa hon att “jag har inget gemensamt med
SD”, vilket resulterade i att Jimmie Akesson svarade
med det som blev en debatt om “fulborgare” och
“finborgare”.

Debatten om Stockholms landshdvding Anna
Kinberg Batras anstéllningar pabdrjades.

| slutet av mars gjorde &ven Tomas Tobé Ekots
|6rdagsintervju dér stort fokus var pa den
migrationspakten men &ven klimatmalen och det
stora paketet Fit for 55.

Debatten om konstillhérighetslagstiftningen tilltog
och fortsatte in i april.
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B1.6
April 2024

Betankandet om konstillhérighetslagstiftningen
justerades i socialutskottet vilket blev omdebatterat.
Aven inom partierna, Moderaterna inkluderat, radde
det delade meningar och lagférslaget dominerade i
stort sett den politiska mediebevakningen. Efter den
slutgiltiga voteringen den 17 april ebbade debatten
och medierapporteringen snabbt ut.

Jan Emanuel och Sara Skyttedal lanserade

sitt nya parti: Folklistan, vilket blev en snackis.
Kéandisfaktorn, den turbulenta processen i
Kristdemokraterna och det faktum att det fanns
ett nytt parti bidrog till att Folklistan tog stor plats i
medias rapportering.

Europaparlamentet rostade igenom alla delar av
migrationspakten, som férhandlades fram under det
svenska ordférandeskapet, dar Tomas Tobé varit en
av huvudférhandlarna.

Valtemperaturen skruvades upp. Moderaternas
Sverigemote, dar det &ven hdlls en nationell
valupptakt och kampanjlansering, &gde rum den
12-13 april. UIf Kristersson och Tomas Tobé
lanserade en Europavalsnyhet om europeisk
specialpolis. Aven valvinnarprojekten lanserades
internt och genererade medial uppmarksamhet.

| slutet av manaden presenterade Tomas Tobé och
Jorgen Warborn partiets valloften pa& tema frinandel,
minskat regelkrangel och féréandringar av GDPR.

Debatt om eldningsforbudet tog plats. Tomas Tobé
skrev i Géteborgs-Posten under rubriken “Helt
absurt att man inte skulle fa elda I6v och kvistar pa
sin egen tomt”.

18 april presenterade Miljopartiet sitt valmanifest.

Foérsvarsberedningen presenterade sitt
slutbetankande.



B1.7
Maj 2024

Manaden startade med att Tomas Tobé och

Douglas Thor presenterade partiets valléften for

att rddda det vita snuset. Samtidigt intensifierades
medierapporteringen kring Europavalet — bland
annat med toppkandidatduell i Expressen TV, Tomas
Tobé mot Alice Bah Kuhnke, och en partiledardebatt
i Agenda. Partiledardebatten hade forvisso inte
Europavalstema, vilket kritiserades.

7 maj kom férsta delen av Kalla faktas granskning
“Undercover i trollfabriken”. 14 maj kom den sista
delen, vilket ledde till partipolitiska markeringar
mot Sverigedemokraterna. Ett uppmarksammat
partisekreterarméte under ledning av Karin Enstrém
agde rum som reaktion. Flera partier anvéande

aven detta i valrérelsen. Séledes var detta en
aterkommande fraga i debatten och i de olika
politiska kampanjerna.

Tomas Tobé och Jessica Polfjard presenterade ett
nytt forslag om att EU-medel ska kunna anvandas
till investeringar i kérnkraft — inte bara fossilfria
energislag.

6 maj presenterade Socialdemokraterna och
Liberalerna sitt valmanifest. 13 maj presenterade
Sverigedemokraterna sitt valmanifest. 14 maj
presenterade Kristdemokraterna sitt valmanifest.
16 maj presenterade Vansterpartiet sitt valmanifest.

Tomas Tobé och Boriana Aberg holl presstraff for att
presentera paritets valléften kopplade till europeiska
varderingar, demokrati och antisemitism.

UIf Kristersson och Tomas Tobé lanserade en nyhet
fran valmanifestet om att Moderaterna vill se ett
tillvaxtmal som komplement till EU:s klimatmal.

Eurovision Song Contest arrangerades i Malmé.
Det var ett stort medialt intresse, bdde om sjélva
tavlingen och om sékerhetsriskerna som fanns.

Partisekreterare Karin Enstrédm deltog i SVT:s
Agenda med anledning av Sverigedemokraternas
trollkonton och hur Moderaterna sag pa detta och
debatten kring Tiddavtalets respektklausul.

Centerpartiet meddelade att de ville utesluta
Liberalerna ur den liberala gruppen Renew i
Europaparlamentet, vilket spadde pa den tidvis
polariserande Europavalsdebatten om vilka man fick
samarbeta och prata med och inte. Moderaternas
respons kom genom att Ulf Kristersson och Tomas
Tobé i en debattartikel i Aftonbladet skrev att
Moderaterna ville se samling fér Sverige — ett Team
Sweden - i Europaparlamentet. Det lanserades aven
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med helsidesannonser och i debatter.

Tomas Tobé och Pal Jonson holl presstraff dar de
presenterade 15 konkreta férslag om att bygga
europeisk sé@kerhet. Bland annat att EU ska utbilda
minst 100 000 ukrainska soldater.

23 maj presenterade Moderaterna sitt valmanifest.
| samband med det presenterade dven Tomas
Tobé att Moderaterna ville se 10 000 europeiska
specialpoliser och att den fria rorligheten for
gangkriminella ska dras in.

Tomas Tobé skrev pa DN debatt att “EU behover en
nollvision fér ekonomisk migration”. Debattartikeln
tog avstamp i migrationspakten och vad som
behover goras framat.

Det rapporterades att Sverigedemokraterna kunde
tanka sig samarbeta med ryssvénliga partier

som Nationell samling (FR) och Fidesz (HU).

Detta ledde till att Tomas Tobé kommenterade
Sverigedemokraternas 6ppnande i Expressen med
budskapet att det var helt fel vag att ga.

B1.8
Juni 2024 - Sista
veckan i valrorelsen

EPP:s kandidat till kommissionsordférande Ursula
von der Leyen kom till Sverige och Stockholm och
bestkte en skogsfastighet, Férsvarshdgskolan och
ett mikrobryggeri med UIf Kristersson, Tomas Tobé,
Jessica Rosencrantz och Ebba Busch.

Den 4 juni var det Sveriges radios slutdebatt.
Samma kvéll var det Tomas Tobés tur att delta i
SVT:s utfragning av partiernas toppkandidater.

Regeringen meddelade under en presstraff med
bland andra UIf Kristersson att de avséag att

ga vidare med tilldtandet av gardsforséljning.
Regeringen gick dven fram med en proposition om
Ostersjon, bland annat med férslag om att flytta ut
trélgransen till 12 sjomil.

Den 6 juni var det nationaldag.

Tva dagar foére valdagen vann Tomas Tobé SVT:s
slutdebatt enligt en bedémning av Expressen.

Den 9 juni hélls valet till Europaparlamentet.



Bilaga 2

Sidoorganisationerna

B2.1 Moderata
Ungdomsforbundet

Moderata Ungdomsférbundets EU-valkampanj
leddes av en valledning bestaende av Oliver
Andersson (EU-valgeneral), Douglas Thor, Linda
Obiedzinski och Johannes Thernstrom. Planeringen
och genomférandet av valrérelsen byggde

pé en framtagen valplan med en analys 6ver
férutsattningarna infor valrérelsen och identifierade
utmaningar, mojligheter och malsattningar

for férbundet. Kampanjmaterial och budskap
férankrades I6pande med forbundsstyrelsen

och distriktsordférandekaren. Valledningen

hade ett ndra och val fungerande samarbete

med bade partiets nationella valledning och
toppkandidaternas staber under valplaneringen
likval under valrérelsen. Férbundsstyrelsen besdkte
Europaparlamentet i Bryssel i mitten av februari for
att lyssna pa och diskutera valet med Moderaternas
europaparlamentariker.

Budskapen

Budskapen i valrdrelsen togs fram efter lardomar
och slutsatser av opinionsmétningar bland unga
véljare om EU samt fran ungdomsbarometern.
Moderata ungdomsférbundets huvudbudskap i valet
var att vilja ha ett ”Blatt Europa”. Ett "Blatt Europa”
innebér ett EU med mer frihet, trygghet och starkare
konkurrenskraft. Det &r ett Europa déar man har frihet
att resa till och studera i hela EU, frihet att gora abort
och &lska vem man vill och déar fria foretag bade
starker ekonomin och minskar koldioxidutslappen.
Detta stélldes i kontrast mot ett "Rétt Europa” med
ett EU som forbjuder allt fran snus till EPA-traktorer,
dar skatterna &r hdga och skattepengarna laggs pa
onodiga bidrag och ett EU som sétter upp krangliga
regler for foretagare, skogsagare och jordbrukare.
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Huvudbudskapet kommunicerades som att "ett Blatt
Europa &r ett Gott Europa” och "ett R6tt Europa ar
ett D6tt Europa”. Det exakta sakfrageinnehdllet i
kampanjen kunde ocks& anpassas efter valjare, miljo
och kampanjarbetarens egna referenser. Medlemmar
och véljare uppfattade kampanjen som latt att
kommunicera och gav en bra bild av valfragorna

och varfér man som ung valjare skulle rosta pa
Moderaterna. Kampanjen fungerade som ett bra
komplement till Moderaternas kampanj. Det var
sarskilt positivt att Moderaternas forstanamn Tomas
Tobé valde att anvdnda MUF:s huvudbudskap vid
flera debattframféranden under valrdrelsen.

Organisationen

Likt tidigare Europaparlamentsval identifierades
kunskaps- och engagemangsnivan bland
medlemmarna som en utmaning infér valet. Det

ar uppenbart att ett Europaval inte engagerar
medlemmar eller véljare fér den delen, i samma hdga
utstrackning som ett riksdagsval. Vi kunde ocksé se i
matningar och under tidigare val att unga véljare har
ett lagre deltagande i Europaval och bestdmmer sig
vilket parti de ska rosta pa generellt senare. Darfor
genomfdrdes en spetsutbildning i EU-politik under
april med cirka 30 deltagande medlemmar fran hela
landet for att lyssna pa kunniga talare och drillas i
EU-politik. Infor valet togs en debatthandledning
fram i samarbete med MUF:s internationella
kommitté for att 6ka kunskapen och sjalvfortroendet
bland medlemmar och debattdrer i férbundet under
valrorelsen. For att 6ka kunskapsnivan i EU-politik
holls det ocksé flera talarpass av centrala foretradare
runt om i landet och flera distrikt anordnade egna
utbildningar och valupptakter.



Valupptakt

Av erfarenhet av tidigare Europaval vet vi att
europaparlamentsvalrérelserna brukar vara korta
men intensiva. Intresset tar férst fart ungefar tre

till fyra veckor fore valdagen och valkampanjen
anpassades darefter. Férsta nationella
kampanjveckan i férbundet med fullt fokus pa
Europaval planerades in veckan innan den nationella
valupptakten 18 maj. Valupptakten dgde rum i
Stockholm och besotktes av 300 medlemmar.

Bland talarna pa valupptakten var flera ministrar, de
moderata toppkandidaterna och andra inspirerande
talare med Europavalstema. Det framsta syftet med
valupptakten var att tagga i gdng medlemmarna for
en intensiv valrorelse.
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Kampanjen

Kampanjmaterial som togs fram av férbundet

och distribuerades ut till distrikten var nya Ulf och
hunden Winston t-shirts, t-shirts och collegetrdjor
med huvudbudskapet "Ett Blatt Europa”, flygblad,
affischer samt snusdosor och klisterméarken med
olika moderata EU-budskap som att rddda det
svenska snuset, emot ett férbud av EPA-traktorer,
for abortréatt i hela EU. Darutdver tog férbundet fram
doftgranar om EPA-traktorsfragan i samarbete med
lansférbunden som distribuerades ut till distrikten.

Fran och med 20 maj fram till valdagen hade
férbundet flera parallella kampanjturnéer runt om

i landet. Forbundet anstéllde en valturnéledare

som var pa kampanjturné fram till valdagen och
darutdver var férbundsordféranden och vice
forbundsordférandena péa turné samt Moderat
Skolungdoms rikskommitté och Moderata
Studenters riksstyrelse. Aven centrala kansliet hade
en kampanjturné under den nast sista veckan och
flera i férbundsstyrelsen kampanjade mycket aktivt.
Under turnéerna besdkets samtliga 25 av Moderata
Ungdomsfdrbundets distrikt minst en gang av
nationella foretradare.

Férbundet spelade in en valfilm som premidrvisades
pa valupptakten och som fick stor spridning i sociala
medier. For att starka forbundets narvaro pa sociala

medier anstalldes tva kreatorer pa deltid.

| samband med valet hade férbundet flera

cirkuléra debattartiklar i lokaltidningar med
férbundsordférande Douglas Thor, den lokala
distriktsordféranden och en av toppkandidaterna.
Férbundsordféranden hade gemensamma mediala
utspel med toppkandidaten Tomas Tobé bland annat
om EPA-traktorer och presentation av det moderata
valléftet om att skydda det vita snuset i EU.

Under perioden 1 maj till 9 juni varvades 3 762 nya
medlemmar till Moderata Ungdomsférbundet, vilket
ar en kraftig 6kning jAmfért med senaste Europavalet
2019. Aktiviteten och engagemangsnivan var
generellt hogt i alla delar av organisationen.



B2.2
Moderatkvinnorna

Malsattning

Moderatkvinnornas kampanjer syftar till att engagera
medlemmar i partiet och vinna nya kvinnor som
valjare och medlemmar till Moderaterna. Det &r ett
langsiktigt och varumarkesbyggande arbete.

Moderatkvinnornas kampanj till
Europaparlamentsvalet samordnades med partiets
for att fa sa stor effekt som mojligt. Malet var att i
samrad med partiet finna en eller tva prioriterade
fragor att sarskilt driva i valrérelsen och darmed
samla kampanjaktiviteter kring dessa vad gaéller
bade material, profilklader och eventuella giveaways.
Eventuella profilklader och giveaways var tankta

att vara mer 6vergripande och allménna for att
kunna anvandas 6ver lang tid och inte enbart under
valrdrelsen. Styrelsen beslutade att inte prioritera
nagon eller nagra séarskilda kandidater, utan
samordna med partiets toppkandidater.

Budskapen

Valledningen (ordférande, valledare och
projektledare) stamde av prioriterade fragor med
partiets valledare. Detta sa att Moderatkvinnorna
parallellt med partiet kunde planera budskap och
material, att det skulle vara hég igenkénning for
medlemmar och véljare samt for att kunna lansera
budskap och kampanj i samband med Sverigemétet
den 12-13 april.

Moderatkvinnorna beslutade i samrad med partiet
att driva frdgan om att grundlagsskydda abortratten
- i hela EU. Grundlagsskyddad abortratt ar en fraga
Moderatkvinnorna drivit nationellt och i partiet
sedan tidigare. Den fria abortratten har dessutom
ett mycket starkt stod i Sverige och &r en frdga som
hade potential att bli stor i Europavalrérelsen. Att
férekomma debatten om abortratten med ett eget
offensivt forslag var en medveten strategi som féll
val ut.

Abortratten fanns dven i partiets kampanj ”"For ett
tryggare och friare Europa”. | mars lanserades detta
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budskap i en debattartikel i Aftonbladet signerad
Moderatkvinnornas ordférande Josefin Malmqyvist
och toppkandidaterna i EU-valet Tomas Tobé och
Arba Kokalari.

| samband med valrérelsen valde Moderatkvinnorna
att forstérka den kampanj Moderatkvinnorna drivit
tidigare, men rikta den mot Europaparlamentsvalet.
Budskapet blev "Trygg &r fri”, som aven &r tankt att
kunna anvandas efter valrérelsen.

Valupptakt

Den 13 april, i samband med Sverigemoétet, bjéd
Moderatkvinnorna in till valupptakt. Totalt deltog
95 moderatkvinnor, vilket var ett rekordhdgt
deltagande péa en valupptakt infér Europavalet

fér Moderatkvinnorna. Valupptakten hade en

rad olika talare pa plats, bland annat moderata
ministrar, toppkandidater till Europaparlamentet
samt tjansteman som pa olika beskrev partiets
och MUFs kampanjer. P& valupptakten lanserades
Moderatkvinnornas kampanj och budskap for
forsta gangen for medlemmarna. | samband med
valupptakten héll Moderatkvinnorna enligt stadgan
aven forbundsrad, och avslutade eftermiddagen med
gemensam middag.

Material

Moderatkvinnorna tryckte upp en flyer for att
komplettera partiets material. Budskapet var
"Grundlagsskydda abortratten - i hela EU” med

en bild p& Moderatkvinnornas ordférande och
Moderaternas toppkandidat Tomas Tobé. Detta for
att starka igenkénningen.

Utover flyers trycktes t-shirts, tygkassar och

pins upp med budskapet "Trygg ar fri”. Detta

for att materialet &ven ska kunna anvandas efter
valrorelsen. Materialet skickades efter valrdrelsen ut
till samtliga férbund.



Slutsatser

— Moderatkvinnorna gjorde en framgangsrik
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valrérelse — dar material och till viss del budskap
motte behov, men vi kunde varit én tydligare.
Inféor kommande valrérelser till bade riksdag
samt europaval &r det darfor viktigt att notera
att:

Moderatkvinnornas val av huvudbudskap: att
grundlagsskydda abortratten i hela EU, var en
tydlig och offensiv frdga som gav Moderaterna
en tydlig stoppboll i debatterna och &r en fraga
som har stort stdd i Sverige.

Moderatkvinnornas budskap var latta att
férmedla och medlemmarna ké&nde sig trygga i
férankringen.

Att inte driva en helt egen valrérelse utan istéllet
forstarka Moderaternas valrdrelse och budskap
var en framgang och framjade samverkan i
organisationen.

Moderatkvinnorna kompletterar
politikutvecklingen i viktiga och prioriterade
fragor for kvinnor och har ser vi att vard och
omsorg bor ta ett stérre utrymme.

Det var rekordmanga deltagare pa valupptakten
och medlemmarna fick besok av bade
partisekreterare, ministrar och toppkandidater.
Det var bra att anlagga aktiviteten i samband
med en nationell aktivitet som Sverigemétet, da
de flesta redan var pa plats.



B2.3
Oppna Moderater

Malsattning och valkampanj

Foljande mal sattes upp av férbundsstyrelsen infor
Europavalet:

— Ta fram ett grundligt politiskt underlag till
valrorelsen.

— Knyta ihop Oppna Moderaters kampanj med
Moderaternas for att ge en hog igenkénning for
véljarna.

— Tydlig hbtg-kandidat fér Moderaterna i valet.
— Engagera Moderata véljare att ga och rosta.

— Ga frdn 4 mandat till 5 mandat i
Europaparlamentet.

Under hésten 2023 genomférdes ett
politikutvecklingsarbete som resulterade i ett
omfattande dokument med reformférslag fran Oppna
Moderater att kommunicera i Europavalrdrelsen.
Dokumentet faststalldes av férbundsstyrelsen i
november 2023. | bérjan av 2024 boérjade arbetet
med att ta fram en valkampanj som skulle knytas
ihop med Moderaternas kampanj. Kampanjen
huvudsakliga budskap var att omfamna idén om att
EU &r nagot positivt for Sverige. Exempelvis, det ar
inte EU som motarbetar att regnbégsfamiljer ska
erkénnas i hela EU utan EU hjélper till i arbetet med
att se till att regnbagsfamiljer ska erkénnas i hela EU.

Férbundsstyrelsen beslutade att Oppna Moderater
skulle sta bakom Moderaternas Europavalskampanj
"Rdsta for ett fritt och sakert Europa” — hbtg-
rattigheter i hela Europa. Valkampanjen skulle
anvanda samma layout pa annonser och i sociala
medier som Moderaterna. Budskapen skulle vara
tydliga och enkla, ljusbléatt for igenkénning och
positiv kénsla samt fokusera pa bilder pd Oppna
Moderaters kandidater for att 6ka fértroendet.
Fokus lag inte p& att kommunicera namnet Oppna
Moderater utan kommunicera Moderaterna med en
stor regnbégslogga. 5 kandidater pd Moderaternas
valsedel hade en tydlig koppling till Oppna
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Moderater vilket var bra for att visa p& mangfald och
motivation i valkampanjen.

Férbundet hade ett samarbete med European-
Centre-Right LGBT+ Alliance, exempelvis skrivs
gemensamma debattartiklar och diskuterades vilka
budskap som skulle prioriteras i valkampanjen.

Oppna Moderaters Europavalskampanj byggde pa
olika ben.

— Digital kampanj och annonsering pa sociala
medier

Annonsering i tidningar
Deltagande pa Prides i Sverige
Debattartiklar

Fokus p& Oppna Moderaters kandidater p&

N 2 2N N

Moderaternas valsedel

Syftet med Oppna Moderaters kampanj var att f sa
manga som mojligt att rosta pd Moderaterna, bygga
igenkénning samt att Moderaterna ar ett parti att lita
pa nar det kommer till hbtg-fragor.

Sammanfattningsvis var det bra med ett tydligt
politikutvecklingsarbete som gjorde att férbundet
visste vilka ramar kampanjen hade. Beslutet att
félja Moderaternas kampanj gjorde det enkelt att ta
fram budskap och det blev en hég igenkénning for
valjaren.

Valupptakt och material

Oppna Moderaters kampanj till Europavalet inledes
den 27 april da férbundet anordnade en valupptakt
i Stockholm som besdktes av cirka 40 personer.
Valupptakten tjanade ocksa som férbundsrad vilket
Oppna Moderater stadgeenligt ska genomféra ar
da stamma inte genomfors. Valupptakten vande sig



framst till forbundets distriktsordférande och vice
distriktsordférande.

Forbundet tog fram en Europavalfolder som delades
ut pa valupptakten till distrikten. Valfoldern sag
likadan ut som ordinarie folder men var anpassad

till Europavalet samt en uppmaning att résta pa
Moderaterna. Valfoldern innehéll budskapen erkdnn
regnbagsfamiljer samt férbjud omvéandelseterapi.
Valfoldern trycktes upp i 2000 exemplar for att
primért delas ut pa Pride runt om i Sverige. Det togs
inte fram nagon sarskild Europavals giveaway fran
férbundet.

Sammanfattningsvis borde valupptakten forlagts
nagra veckor senare pa grund av att valrérelsen till
Europavalet inte hade startat samt borde riktat sig
till fler medlemmar an distriktsordférande. Férbundet
borde vare ute i mer god tid for att fa besok av
nagon av toppkandidaterna eller ministrar for att
skapa mer motivation bland Oppna Moderaters
medlemmar. Till nasta val behover vi fundera pa om
vi ska anvanda tryckt material samt om férbundet
ska ta fram en sérskild giveaway.

Budskap och annonsering pa sociala medier

Oppna Moderaters huvudsakliga budskap i

valrérelsen var fem till antalet:

— Erkann regnbagsfamiljer i hela EU. Allt annat ar
fel.

— Fo6rbjud omvandelseterapi i hela EU. Allt annat &r
tortyr.

— Straffa EU-lander som kranker hbtg-personers
rattigheter.

— Stoppa bistand till lander som kranker hbtg-
personer. Allt annat ar fel.

— Stétta hbtg-organisationer i Ukraina. Deras frihet
ar var frihet.

45

Oppna Moderater kdpte tre tidningsannonset,

Run for Pride, Qx samt Expressen bilaga

Livsstil. Budskapet i dessa tre annonser var

Erk&nn regnbégsfamiljer. Allt annat &r fel. Oppna
Moderater annonserade under tva perioder pa
Instagram och Facebook. Férsta perioden var

22 maj till 28 maj. Sedan utvarderades de fem
ovanstaende budskapen och de som gatt mindre bra
plockades bort i annonseringen. Andra periodens
annonsering var 29 maj till den 8 juni. Totalt nddde
annonseringen 6ver 419 000 konton och hade

6ver 2 450 000 exponeringar. De tva budskapen
som gick bast var forbjud omvéndelseterapi och
erkann regnbagsfamiljer. Malgruppsinstallningen
var riktad till tydliga hbtg-omraden for att fanga
dessa potentiella véljare. Majoriteten av kontona
som naddes var man, lite mer &n 80 procent och
exponeringen var framforallt i Stockholm, Goteborg
och Malma.

Oppna Moderaters hemsida uppdaterades med EU-
fragor samt att det ledes in en "popup” som lankade
vidare till Moderaternas valstuga.

Sammanfattningsvis var Oppna Moderaters
kampanj i Europavalet mycket lyckad. De centrala
insatserna fran foérbundet foll val ut och distrikten
deltog péa de Prides som genomfdrdes i Sverige
under Europavalrérelsen. Férbundet hade relativt

f& kommentarer pa sociala medier, troligtvis beror
det pa att majoriteten av annonserna fokuserade pa
rackvidd och inte interaktioner.
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